Wertvoliste zutgr
Gerechtigke,

Mit jedem Kayf unterstiitzt
du S0ziale, Okonomische und
Okologische Nachhaltigkeit.
GenieR deine Fairness!

gepo.de

Gescharts-
hericht 2024



GruRwortvon Bundesprasident
Frank-Walter Steinmeler
2um 50. Jubildum der GEPA

Faire Handelsbeziehungen sind so naheliegend
wie einleuchtend: Produzent und GroBhandler
einigen sich auf einen auskdmmlichen Preis,
und schon steht das Produkt bei uns im Ver-
kaufsregal — ganz so einfach ist es aber
bekanntlich nicht! Gerade Produzenten-
gruppen fir landwirtschaftliche und
handwerkliche Erzeugnisse im globa-
len Siiden sind dem ,freien Spiel”
der Marktkrafte oft nicht gewach-
sen. Daher ist es so wichtig, dass
Importeure wie die GEPA seit
vielen Jahren darauf hinweisen,
dass es im Handel mit Klein-
bauern und Handwerkern aus
Entwicklungslandern exis-
tenziell ist, auch Faktoren fiir
Gesundheit, Bildung und
Erhaltung von Naturressourcen
in den Handelsbeziehungen zu
beriicksichtigen.

Foto: Bundesregierung/Steffen Kugler
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Dieser ,umfassende Blick auf den Marktplatz” ist uns in der
Bundesrepublik in Gestalt von Mitbestimmung, Wettbewerbs-
recht und Umweltstandards wohlvertraut; gut, dass die GEPA
die Prinzipien der sozialen Marktwirtschaft auch in den Welt-
handel mit Kleinbauern und Handwerkern tragt! Wir sehen
heute, dass dieser Einsatz fiir Klimagerechtigkeit zwischen dem
globalen Suden und Norden zunehmend die Aufmerksamkeit
erhalt, die dieses Thema verdient. Denn es geht um nicht we-
niger als um die Gestaltung unserer Zukunft und das gerechte
Zusammenleben auf der Erde.

Zusammen mit der kirchlich gepragten Weltladen-Bewegung hat
die GEPA bei ihren Produzenten und Handlern im globalen Siiden
Verlasslichkeit im Handel mit saisonal schwankenden Ernten
und Erzeugnissen geschaffen, die nun schon lber Generationen
hinweg Friichte tragt. Die GEPA hat so (ber viele Jahre dazu
beigetragen, den Blick fir den fairen Handel auch bei uns zu
scharfen. Ich mochte lhnen danken und Sie zu Threm Jubildum
darin bestarken, auch in Zukunft fir mehr Menschlichkeit im
Umgang mit den Produzenten des globalen Siidens einzutreten.
Unser Ziel soll es sein, die Prinzipien des fairen Handels von der
Ausnahme zur Regel zu machen.

Herzliche Griile

s L S Butneias
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o0 Jahre GEPA - Taste a fairworld!

Liebe Kund*innen,

% liebe Engugierte im Fairen Handel,

ein halbes Jahrhundert
Engagement fiir einen
gerechteren Welthandel:
Dieses Jubilaum feiern wir
2025 mit Stolz — und mit
Riickenwind. Denn das
vergangene Geschaftsjahr 2024
haben wir inmitten wirtschaftlicher und
politischer Herausforderungen sehr erfolgreich
abgeschlossen. Wir danken allen Handelspartnern im
Globalen Siiden, Kund*innen und Engagierten aus
der Fair-Handelsbewegung fiir ihr groRes Vertrauen!

Unser GroBhandelsumsatz ist gegentber dem Vorjahr um
rund 10,9 Prozent auf 84,8 Millionen Euro gewachsen.
Auch der Start ins Jubilaumsjahr ist erfolgreich verlaufen,
trotz steigender Rohwarenpreise auf dem Weltmarkt. Dass
Verbraucher*innen weiterhin bewusst auf fair gehandelte
Produkte setzen, ist fiir uns ein starkes Signal.

Seit unserer Grindung 1975 ist Fairer Handel unser
einziger Unternehmenszweck. Wir tragen ihn in unseren
Genen und unterscheiden uns damit von vielen anderen
Akteuren. Daraus entstand eine Bewegung: Junge
Menschen nahmen die Sache in die Hand, entwickelten

Visionen fiir gerechtere Handelsstrukturen, griindeten
Weltladen — und schlieBlich auch die GEPA. Seitdem
engagieren wir uns fiir faire Lieferketten.

Der Blick auf die Meilensteine der letzten fiinf Jahrzehnte
—von der Kampagne ,Jute statt Plastik” Uber , organico”
bis zur ersten fairen Bio-Schokolade mit fairer Milch —
zeigt: Fairness war fiir uns weniger Trend, sondern

Haltung. Diese Haltung ist aktueller denn je: Als Fair Trade-

Pionierin haben wir schon vor 50 Jahren die Menschen
hinter dem Produkt sichtbar gemacht. Mit Gerechtigkeit
als ,wertvollster Zutat' geht es in die Zukunft. Dazu passt
auch unsere Haltungskampagne als Fortfihrung der
erfolgreichen digitalen Riegelkampagne vom letzten Jahr.

Unser Weg bleibt fair und zukunftsgerichtet.
Taste a fair world — das ist nicht nur Jubildums-
motto, sondern unser Antrieb fiir die nachsten
50 Jahre.

h o, G e g

Matthias Kroth | Dr. Peter Schaumberger
Geschaftsfiihrer GEPA mbH

50 JAHRE GEPA

Die Entwicklungs-
ministerin gratuliert

Wir freuen uns Uber das Video-GrufSwort der
Bundesministerin, das sie uns flir unser
Jubilaumsfest am 04. Juli zukommen lieR.

Weitere Gliickwiinsche, Infos und
Highlights rund um unser 50-jahriges
Jubildum: gepa.de/50jahre




Neuer Markenauftritt digital

Im Zuge des Marken-Relaunches, den die GEPA 2024
eingeleitet hat, haben wir auch unsere Online-
Auftritte an die neue Markenwelt angepasst:

«Taste a fair world” wird somit auch digital erlebbar.

Seit Mai 2025 spiegelt die Unternehmensseite gepa.de

in Design, Technik und Tonalitat das neue Markenbild
umfassend wider und die , Visitenkarte” der GEPA erstrahlt
in neuem Glanz. Im Juni sind auch die Online-Shops unter
gepa-shop.de im neuen Design online gegangen und
bieten ein umfassendes und optimiertes Einkaufserlebnis.

Bei beiden Projekten lag der Fokus ganz klar auf Nutzer-
freundlichkeit — das sieht man an den aufgeraumten
Oberflachen, der besseren mobilen Nutzung und der
barrierefreien Gestaltung.

Auf gepa.de bindeln wir unter dem neuen
’:{ Hauptpunkt ,Handelspartner” jetzt alle Infos

und Storys zu den Menschen, die hinter unseren
Produkten stehen. Weitere Highlights sind ein neues
Newsmodul, die neue Filme-Seite sowie die prominente

Suchfunktion. Zu gepa.de gehdren auch die Info-Seiten
fur Wiederverkaufer.

# \. Inden neuen Onlineshops unter

ﬁ gepa-shop.de gibt da§ neue Mega-Menii
nicht nur einen guten Uberblick dber

unsere fairen Produkte, sondern ladt auch dazu ein,

sich inspirieren zu lassen —im ,fairsten Onlineshop

Deutschlands”!

Taste o fairworld!

“u

.Die Beziehung,

die wirzur GEPA haben,

hilft uns nicht nur beim Handel.

Die GEPA unterstiitzt uns auch dabei,
die Herausforderungen des
Klimawandels hier zu bekampfen®.

Barend Salomo, Geschaftsfihrer WORC — Wupperthal
Original Rooibos Cooperative — Stdafrika

50 JAHRE GEPA

Kampf gegen Klimawandel

Bei der Einfiihrung nachhaltiger Anbaumethoden
starkt die GEPA den Bauer*innen der Kooperative
WORC in Stidafrika den Riicken, um ihr Ein-
kommen zu sichern — und damit ihr Uberleben.
Die Mitglieder von WORC ernten den Bio-
Rooibostee sorgfaltig von Hand und stellen

ihn nach traditionellen Methoden her. So erhalt
der koffeinfreie Tee seinen angenehm sanften
Charakter.

Mehr Hintergriinde gibt

es in der Reportage:
gepa.de/worc-reportage

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2024
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latte ist!

DIGITALKAMPAGNE 2025

Wofir willst du
siehen?

Mit Humor und
Sticker-Optik stellen
wir in unserer Digital-
kampagne 2025
alltagliche Konsum-
entscheidungen auf die
Probe. Schnell & billig — oder
bewusst & fair mit GEPA. Wir
zeigen, dass wir jeden Tag und vor
allem beim Konsumieren und Kaufen ent-
scheiden konnen, wer wir sind.

Uber unsere Social-Media-Kanale, Social-Media-Anzeigen
sowie auf groRen Screens in den Hauptbahnhdfen von
Hamburg, KéIn und Frankfurt haben wir so auf einen der
wichtigsten GEPA-Werte aufmerksam gemacht:
.Gerechtigkeit”.

du hast es
inder hand

Du hast die Wahl -
jedenTag

Im Vorfeld der Bundes-
tagswahl gaben unsere zwei
politischen Clips nicht nur
einen Vorgeschmack auf die
Kampagne ,Fairness mit
Haltung”, sondern vielleicht
auch den ein oder anderen
DenkanstoRs.

Auch unsere politischen
Feed-Posts kamen bei unserer
haltungsstarken Community
gut an.

Fairness mit Haltung

/% gepafairtrade

Qus Qs Ve [
@4%N Gefillt weltladen und weiteren Personen

gepafairtrade | Nie wieder ist jetzt! Vergangenen
Samstag war Andrea Fltterer... mehr

forumfairerhandel Gut gesagt, liebe Andrea ¥

weltladen @ v
1. Februar

Neue Seite: . Kompagnen®™

Alle Infos, Videos und Highlights zu
aktuellen Kampagnen bindeln wir hier:
gepa.de/blog/kampagnen

o -
%@\\"

%

50 JAHRE GEPA

Briicken schiagen

Friedensarbeit, Frauenforderung und die Vermark-
tung von Produkten benachteiligter arabischer
Bauer*innen stehen fiir die NGO Sindyanna im
Fokus. Jenan Diabat betont: ,In dieser heraus-
fordernden Zeit bleiben die Frauen von Sindyanna
der Einheit und der Menschlichkeit iiber Grenzen
hinweg verpflichtet.” Die Bio-

Mandeln von Sindyanna bilden

den knackigen Kern unserer

leckeren Nougat Kakao Mandeln.

Das GruBwort von Jenan
Diabat und weitere Gliick-
wiinsche in voller Lange:
gepa.de/gliickwiinsche

«WNirglauben,
dass Menschen
aus Israel und
Paldstina
usammen-
arbeitenmissen,
um Hoffnung zu
bringen.”
Jenan Diabat,

Leiterin der Buchhaltung bei
Sindyanna of Galilee, Israel
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Screen
im Kolner
Hauptbahnhof

et kirtt
wie de
[iaufst

DIGITALKAMPAGNE 2025

Fairness mit Haltung

Bezahite Social-Media-Anzeigen Humor mit Haltung
mit rund 22 Mio. Ansichten und Lokalkolorit
Mit der Schaltung von Ads in Social-Media-Kanalen wie In Hamburg, K6ln und Frankfurt
Instagram und Facebook konnten wir sehr gute Ergebnisse  lief unsere Digitalkampagne Ende - .
erzielen. Hier einige Kennzahlen im Uberblick: April/Anfang Mai auf groRen Screens der drei o
meistfrequentierten Bahnhdfe Deutschlands. Die -
« 21,7 Millionen Impressionen Animationen haben wir lokal angepasst: in KéIn etwa mit | organico
« 4,8 Millionen erreichte User*innen liebevollem Augenzwinkern in Anlehnung an das Kélsche s
« 4,5 x durchschnittlich gesehen Grundgesetz — , Et kutt wie de kaufst”.
+ 31.000 Klicks zur Website
GEPA goes Festival
000
@ O Auf dem Kimiko-Festival in Aachen waren wir mit einem
21.7Mio. 4,8 Mio. unserer Clllps und den leckeren Schokgrlegeln prasent. DerFaire Handel hilft uns sehr,
pticlinial S ow ey Besucher*innen hatten trotz sommerlicher Temperaturen sodass wir als Kaffeebiiuer*innen
O SIS 610 WTSEIE (gl : ein hesseres Leben haben*
. 0 Fanny Huancas Chingel,

Kaffeebauerin bei Sol y Café in Peru

4,5x 31.000

durchschnittlich Klicks zur Website
gesehen



https://gepa.de/glückwünsche

Gewinn- und Verlustrechnung 2024

Wirtschaftsjahr

Wirtschaftsjahr

2024 2023 Veranderung Veranderung

in Tsd. € in Tsd. € in Tsd. € in %
Umsatz Warenverkauf 84.764 76.450 8.314 10,9
Wareneinsatz / Bestandsveranderung -62.361 - 56.540 -5.821 10,3
Handelsspanne 26,43 % 26,04 % 1,5
Roherldse 22.403 19.910 2.493 12,5
Sonstige Umsatze und betriebliche Ertrage 916 944 -28 -3,0
Erlosschmalerungen - 3.669 -3.027 - 642 21,2
Ertrag 19.650 17.827 _ 10,2
Personal 8.836 8.814 22 0,2
Raumaufwand 764 828 - 64 -1,7
Verwaltung 1.898 1.620 278 17,2
Vertrieb 5.117 5.006 111 2,2
Abschreibung 830 741 89 12,0
Sonstiger Aufwand 591 558 33 5,9
Finanzergebnis 494 422 72 171
Summe Aufwand 18.530 17.989 3,0
Ergebnis vor Steuern & Bewertung 1.120 - 162 791,4
Bewertung Vorratsvermogen 160 1.058 - 898
Ertragsteuern -513 - 345 - 168
Ergebnis nach Steuern & Bewertung 767 551 _ 39,2
Einstellung in die Gewinnriicklagen - 767 - 551
Ergebnis nach Gewinnverwendung 0 0




Umsatzentwickiung 2024: Vertrieb

UMSATZENTWICKLUNG 2024 NACH VERTRIEBSBEREICHEN Umsatzerldse — Vertriebsbereiche
Mit einem erwirtschafteten Umsatz von ca. € 84,8 Mio.
40 5 0/ ) wurde im Berichtsjahr der Vorjahresumsatz um iiber
19 0 . 2024 2023 Verand. € 8,3 Mio. (10,9 %) iibertroffen. Sehr erfreulich und
Lebensmitteleinzel-, Bio- inTsd. €  inTsd. € in % auffallig ist, dass entgegen der Entwicklung der letzten
und Naturkosthandel Lebensmitteleinzel-. Bio- beiden Geschaftsjahre alle Vertriebsbereiche zur
2 2’4 0% und Naturkosthandel 34.323 31.527 8,9 Steigerung beitragen konnten.
Weltldden & Gruppen Weltladen & Gruppen 18.988  18.523 2,5 Im Kernvertrieb wurde dabei ein gegeniiber dem
) Vorjahr um ca. € 4,2 Mio. erhohter Umsatz von fast
1 O’ 6 0/0 AuBer-Haus-Service 9.010 8.240 9.3 € 65,4 Mio. erwirtschaftet und damit der Grundstein
AuRer-Haus-Servica Onlineshop flir das positive Jahresergebnis gelegt. Mit einer
3 6 0/ Endverbraucher*innen 3.072 2.901 5,9 Umsatzsteigerung von ca. € 2,8 Mio. war insbesondere
0 X . der Vertriebsbereich Lebensmitteleinzel-, Bio- und
Onﬁneshop SILCLGLTC 65.393 61192 6.9 Naturkosthandel Treiber der Umsatzausweitung.

Verarbeiter, Export
& Private Label

Endverbraucher*innen 19.371 15.258 270 Mit einem historischen Hochstumsatz von iiber

2 2 9 0/ €9,0 Mio. wurde im AuBBer-Haus-Service der

I 0 Total 76.450 10,9 Vorjahresumsatz abermals sehr deutlich um 9,3 % iber-
Verarbeiter, Export troffen und damit die beeindruckende Umsatzentwick-
& Private Label * Es kann zu rundungsbedingten Abweichungen kommen. lung der beiden letzten Geschftsjahre fortgesetzt.

Mit den Umsatzverlaufen in den verbleibenden Kernver-
triebsbereichen Onlineshop fiir Endverbraucher und
den Weltladen & Gruppen sind wir ebenfalls sehr
zufrieden. Insbesondere im Bereich Weltladen & Gruppen
war nach den Erfahrungen der letzten Jahre eine
Umsatzsteigerung nicht zwingend zu erwarten.

Geschmack-der
die Welt ve: =ndert

In den sonstigen — nicht dem Kernvertrieb zugeordneten
— Bereichen wurden Umsatze von ca. € 19,4 Mio. erzielt
und somit der Vorjahresumsatz um 27 % (iberschritten.
Die Steigerung korrespondiert mit dem starken Anstieg
der Schokoladenverkaufe sowie der Rohwarenpreis-
entwicklung fiir Kakao.

Blick auf den GEPA-Stand bei den Weltladen-Fachtagen — Das GEPA-Team Lebensmittelhandel prasentierte unser Im Rahmen der Aufer-Haus-Messe INTERNORGA ist

2025 ganz im Zeichen des Jubilaums. vielfdltiges Sortiment u. a. auf der Messe Bio West. unser ,Bio Vending Kakao” mit dem ,Best of Market"-
Award in der Kategorie ,Nachhaltigkeit Food"”
ausgezeichnet worden.
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Umsatzentwicklung 2024: Produkt

UMSATZENTWICKLUNG 2024 NACH PRODUKTGRUPPEN

40,0 %

Kaffee

27,4 %

Schokolade

4,0 %

Tee

26,8 %

Sonstige
Lebensmittel

1,8 %

Non-Food

Erfolgreich: Kaffee ist nach wie vor unsere
umsatzstarkste Produktgruppe.

2024 2023 Verdnd.

in Tsd. € in Tsd. € in %

Kaffee 33.894 33.641 0,8
Schokolade 23.206 19.545 18,7
Tee 3.378 3.228 4,6
Sonstige Lebensmittel 22.786 18.475 23,3
Non-Food 1.500 1.561 =39
Summe 84.764 76.450 10,9

Gewinner des Berichtsjahres:
Die Produktgruppe Schokolade.

Saubere Sache: Handwerk aus Fairem Handel.

Umsatzerlose — Produktgruppen

Mit erzielten Umsatzen von € 33,9 Mio. ist die Produkt-
gruppe Kaffee unverandert der starkste Umsatztrager.
Die weit unterproportionale Umsatzsteigerung um
weniger als 1 % fihrt durch die deutliche Gesamt-
umsatzsteigerung um 10,9 % zu einem spiirbar
ricklaufigen Umsatzanteil von 40,0 % (Vj.: 44,0 %).

Nach deutlichen UmsatzeinbuRen in den letzten beiden
Geschaftsjahren gehért die Produktgruppe Schoko-
lade mit einer Umsatzsteigerung um fast € 3,7 Mio.
(+18,7 %) zu den groen Gewinnern des Berichtsjahres.
Der Umsatzanteil am Gesamtumsatz ist dabei folglich
von 25,6 % auf nunmehr 27,4 % gestiegen.

In der drittstarksten Fertigwaren-Produktgruppe Tee
wurden Umsdtze in Hohe von € 3,4 Mio. erzielt.
Trotz des Wachstums um 4,6 % ist durch die iiber-
proportional starke Gesamtumsatzsteigerung der
Umsatzanteil von 4,2 % auf 4,0 % leicht riicklaufig.

Mit allen sonstigen Food-Artikeln wurden Umsatze in
Hohe von € 22,8 Mio. realisiert und damit der
Vorjahresumsatz signifikant um mehr als € 4,3 Mio.
gesteigert. Mit einem Anteil von etwa € 3,9 Mio. ist die
Produktgruppe Kakao Treiber dieser Entwicklung.
Urspriinglich hierfir sind im Wesentlichen die sehr stark
gestiegenen margenschwachen Rohwarenverkaufe an
die Verarbeitungsunternehmen, die mit dem Wachstum
der Fertigwarengruppe Schokolade korrespondieren.

Im Bereich Non-Food musste eine Umsatzreduzierung
von knapp 4 % auf € 1,5 Mio. hingenommen werden.
Die Entwicklung basiert auf der deutlichen Reduzierung
der Warengruppen und der Artikelanzahl im Hand-
werksbereich. Der Umsatzanteil am Gesamtumsatz
reduzierte sich folglich von 2,0 % auf 1,8 %.

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2024 g



Wirkung im Siden - Weltweit fair

EINKAUFSVOLUMEN BEI HANDELSPARTNERN haben wir unseren
nach Produktgruppen | Geschaftsjahr 2024 23 61 Partnern 2024
Ty firfaire Rohwaren
hezahlt.

61 0/0 Kaffee )
15 0/0 Kakao A"Ikﬂ

26 Partner in 16 Landern
6 0/0 Milchpulver

Sonstige
6 0/0 Lebensmittel

5 0/0 Zucker

Amerika

M" welchen 59 Partner in 14 Landern
Hundels- Asien
I]unnern 29 Partner in 13 Landern
arbeiten wir? Europa

3 @/@ Honig
3 Partner in 3 Landern
2 @/@ Tee
B Gesamt
2 /@ Handwerk ‘“" pur'ner

nach Kontinenten

63 %

Lateinamerika

22 %

Afrika

9 %

Asien

6 %

Europa

Einkaufsvolumen in Mio.
Kontinent Euro US-Dollar

Lateinamerika 14,99 16,23

Gesamt 23,67 25,63

Ein emotionaler Moment beim Festakt:
Maria Antonia Lépez, Prasidentin von

La Surefiita (iberreichte unserem
Geschaftsfiihrer Matthias Kroth eine
Urkunde zum 50-jdhrigen GEPA-Jubildum.

Uber das Bild, das La Surefiita fir die
GEPA zum Jubildum gestaltet hat, freuen
wir uns sehr.

S‘llig’éta

“Un Sushio Heche
Roalidad”



https://gepa.de/surenita

GroRer Festakt zum Jubilium

Mit starken Reden und besonderen Gasten aus Wupper-
tal, Deutschland, Europa und dem Globalen Stiden
haben wir gemeinsam gefeiert. Danke an alle, die uns
auf unserem Weg bisher begleitet haben!

Dr. Ophelia Nick (MdB), Sprecherin fiir Landwirtschafts-
politik der Griinen Bundestagsfraktion, und Wuppertals
Oberbiirgermeister Prof. Dr. Uwe Schneidewind waren
ebenso dabei wie Matthias Fiedler, Geschaftsfuhrer des
Forums Fairer Handel. Sie betonten gemeinsam mit vielen
weiteren Gasten: Fairer Handel und nachhaltiges
Wirtschaften sind moglich — und erfolgreich!

Podium und weitere Handelspartner, v.|.: Adalberto Luis (CECAQ-11), Stanley Maniragaba &
John Nuwagaba (ACPCU), Sebastian Martin (Online-Redakteur), Barbara Schimmelpfennig
(Pressesprecherin, Moderation), Matthias Kroth (Geschaftsfiihrer), Torsten Miiller (Brot fiir die
Welt), Dr. Ophelia Nick (MdB Griine), Uwe Schneidewind (Oberbiirgermeister), Matthias
Fiedler (Forum Fairer Handel), Gifty Rosetta Amo Anti (Weltladen-Dachverband), Hildegard
Fuchs (Leiterin Sortiment), Maria Antonia Lopez & Lenin Enrique Gudiel (La Surefiita).

50 Juhre
Fairness gestalten

John Nuwagaba,
ACPCU

Stimmen aus dem
Globalen Siiden

Sehr gefreut haben wir uns iiber unsere
Handelspartner*innen wie Maria Antonia Ldpez,
Prasidentin der Frauenorganisation La Surefiita aus
Honduras. Durch den Fairen Handel mit der GEPA hat
sich das Leben der Frauen, die Bio-Cashewnlsse an-
bauen, deutlich verbessert. Zusammen mit Partnern aus
Indien, Uganda und Sao Tomé schnitt sie die Geburts-
tagstorte an. Auch John Nuwagaba, Geschaftsfiihrer bei
Kaffeepartner ACPCU (Uganda), erklarte eindricklich die
Bedeutung der GEPA mit dem besonderen Vertrauen in
ACPCU von Anfang an.

Jeder bekommt ein Stiick vom Kuchen — Torte anschneiden mit Partner*innen aus dem
Globalen Siiden (v.I.): Stanley Maniragaba (ACPCU, Uganda), Meike Beermann (GEPA-
Einkaufsmanagerin Handwerk), Puneet Chawla (TARA Projects, Indien), Maria Antonia Lopez
(Prasidentin von La Surefita, Honduras), Verena Albert (GEPA-Grundsatzreferentin), John
Nuwagaba (ACPCU, Uganda), Lenin Enrique Gudiel (Berater bei La Surefiita, Honduras),
Franziska Bringe (GEPA-Einkaufsmanagerin fiir Kaffee), Adalberto Luis (Geschaftsfiihrer

CECAQ-11, Sdo Tomé), Silvia Kurte (GEPA-Einkaufsmanagerin fir Kakao).

.Die GEPAzeigt seit filnf Juhrzehnten,

duss Wirtschaftund Ethik Hond in Hand
gehen konnen. Und doss jede und

jeder als Verbraucherin

und Verbraucher Yy -
Verantwortung

ibernehmen

kann fiir faire

Arbeits-
bedingunden,

faire Preise

undden
Schutzunserer
Umwelt”. “7

Hendrik Wiist,
Ministerprasident
Nordrhein-Westfalen
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Faire Verbiindete

,Fairer Handel ist unser einziger
Unternehmenszweck”, erlauterte GEPA-
Geschaftsfiihrer Matthias Kroth.

Auch der Weltladen-Dachverband feiert
50-jahriges Jubilaum. Geschaftsfiihrerin
Gifty Rosetta Amo Antwi betonte die
langjahrige enge Zusammenarbeit.

Torsten Muller, Bereichsleiter Finanzen Brot
fur die Welt, wirdigte als Vertreter der
Gesellschafter die Rolle der GEPA fiir den
heute grolen Stellenwert von sozialer und
okologischer Verantwortung in Wirtschaft
und Politik.

Mehr Infos, Bilder und Clip:
gepa.de/festakt und
gepa.de/clip-festakt

Gifty Rosetta Amo Antwi (links), Geschaftsfiihrerin des Weltladen-Dachverbands, und Team:
Nicola Kriimpelmann, Elke Rehwald-Stahl und Christoph Albuschkat.

Torsten Miiller, Bereichsleiter Finanzen
bei Brot fir die Welt, Sprecher der
GEPA-Gesellschafterversammlung.

Dr. Ophelia Nick (rechts), Sprecherin fir Landwirtschaftspolitik der
Griinen Bundestagsfraktion, mit GEPA-Pressesprecherin und
Moderation Barbara Schimmelpfennig (links).

50 JAHRE GEPA
Engagement der
Fair Handelshewegung

Dr. Gerd Miiller, heute Generaldirektor der
UNIDO und friiherer Bundesentwicklungs-
minister, bezog in seinem GruRwort die vielen
Ehrenamtlichen mit ein, die hinter der Fair
Handelsbewegung stehen. Er betont, dass

es ihrem Engagement und dem der GEPA zu
verdanken ist, ,dass Gerechtigkeit und Partner-
schaft im Welthandel heute in Deutschland kein
Nischenthema mehr sind”. Und weiter: ,Die
GEPA ist Vorbild und eine Inspiration fir andere
in Politik, Wirtschaft und Unternehmen, auf
nachhaltige und faire Lieferketten zu setzen und
damit Win-Win-Situationen

mit Zulieferern in der

gesamten Kette aus

Entwicklungslandern

zu schaffen”.

Dr. Gerd Miiller,
heute General-
direktor der
UNIDO, friiherer
Bundes-
entwicklungs-
minister

Weitere Gliickwiinsche,
Infos und Highlights
rund ums Jubilaum:
gepa.de/50jahre
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Fair firs Klima &
In suu und Nurd Klima-Fonds 2024

.Mit Snacken die Welt retten” — bei dieser Aktion
zur Fairen Woche gingen im gesamten September 5 %

Neue Photovoltaik- Die GEPA und die Wuppertaler Stadtwerke kooperieren

Anlage: mit Sonnen- schon seit vielen Jahren beim Klimaschutz. Fiir die iiber- des Umsatzes unserer vier Vertriebsbereiche mit
kraftin die Zukunft schiissige elektrische Energie der PV-Anlage besteht die bestimmten GEPA-Riegeln in einen europaischen Klima-
Option, diese {ber die WSW auf dem Tal.Markt anzubieten, fonds. Die GEPA konnte rund 12.500 Euro beisteuern.
Fair zum Menschen, fair zur Natur: Auch in sodass Wuppertaler Kund*innen der WSW Strom der GEPA
wirtschaftlich schwierigen Zeiten investiert die GEPA in Kli- in ihrem individuellen Strommix bertcksichtigen konnen. Diese Projekte wurden unterstiitzt:
maschutz. Zusammen mit ihrem langjahrigen Partner Wup- P ——
pertaler Stadtwerke (WSW) hat die Fair Trade-Pionierin Weitere Infos: gepa.de/klimagerechtigkeit Kakaopartner COOPROAGRO,
einen neuen Meilenstein erreicht: die Installation einer Pho- Dominikanische Republik

tovoltaik-Anlage mit 1.422 Hochleistungsmodulen bei einem
Ertrag von 626 kWp (Kilowatt-Peak). Matthias Kroth, Kauf-
mannischer Geschaftsfiihrer der GEPA: ,Mit unserem Solar-
dach konnen wir schon jetzt rund die Halfte unseres jahr-
lichen Strombedarfs decken. So werden jedes Jahr 260 Ton-
nen CO2 eingespart.” Peter Schaumberger, GEPA-Geschafts-
fuhrer Marke und Vertrieb: ,Rundum-Klimaschutz fangt vor
unserer Haustlr an und hort erst mit unserem Engagement . . b
fir Klimagerechtigkeit weltweit auf.” Im Kampf gegen die Links: Beide Geschaftsfiihrer freuen sich im Juli 2024 iiber den Fortgang der Installation.

@ Ziel: Umstellung des Anbaus auf
.Dynamisches Agroforstsystem”
(DAS) bis 2030

@ Methode wird im Kakao-Sektor
immer wichtiger

@ Schutz vor Folgen der Klimakrise

@ Verbesserung von Bodenqualitat,
Mikroklima & Artenvielfalt Marisol Villar Batista,

© Steigerung der Kakaoproduktion, COOFROAGRO

Klimakrise unterstiitzt die GEPA ihre Partner im Globalen Rechts: Langjahrige Partner — GEPA und WSW (v.1.): Brigitte Frommeyer (Presse- zusatzliches Einkommen
iden i ol durch Rnah f referentin GEPA), Matthias Kroth (Geschaftsfihrer GEPA), Markus Hilkenbach (Vorstands- @ Motivation junger Produzent*innen
Siden |.nanz-|e 4 ZB urch Ma r?a men zur Au OrStung vorsitzender WSW), Sarah Altenrath (Key Account Managerin WSW) und Andy Vdlschow
und Weiterbildung in Agroforstwirtschaft. (Abteilungsleiter WSW). Baumpflanzprojekt
& Trainings bei Honig-

Ende Oktober 2024 ging die Anlage in Betrieb: Von Novem- Solarstrom bei der GEPA, partner COPICHAJULENSE,
ber 2024 bis Mitte Juli 2025 wurden bereits 237 Tonnen Auswerting; 0512025 - Al

] D ] = Die Grafik zeigt, wievie .
02 emgespart. Ulber das Gesamtjahr gerechr]et petragt der Energie wir im Mai 2025 © Pflanzen neuer Biume
Autarkiegrad bereits mehr als 50 %. Geplant ist, im laufen- erzeugt haben. Wir liegen & Aufklarung tber ihre

hier weit tiber Verbrauch; Bedeutung fiir die Umwelt

der Uberschuss wird in T
e @ Schulungen zu Ermahrung

eingespeist.

den Jahr Erfahrungswerte zu sammeln, um dann durch eine
darauf abgestimmte weitere Investition in einen Speicher
den Autarkiegrad auf mehr als 70 % zu erhohen.

s

@ Gesamtenenge

gepa.de/partner-klimafonds
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Unsere
werivoliste Zutat? e
Gerechtigkeit. S

Mit jedem Kauf unterstitzt

du soziale, konomische und
okologische Nachhaltigkeit.
Geniel} deine Fairness!

GEPA-Jubiliium 2025:

Mit gemeinsamer Feier
und Haltungs-Banner

am aufgefrischten Gehdude

Produkt- 1172024 OKOTEST 172024 Unternehmensauszeichnungden
: Grand Noir Zarte Stiftung Warentest
uuszemnnu“gen Bitter 70 % Café Aha
Y ) " ) A7, GERMAN SDG-AWARD German SDG-Award 2023
Lsehr gut” in Kategorie Lsehr gut” in Kategorie € 3 : unino INNOVATION Preistrierin in der Katedorie
Inhaltsstoffe, CSR, Gesamt: " 9 g

e

" .Unternehmen”
Gesamt: ,gut

Sustainable Impact Award 2022
: Sieger in Sonderkategorie
Die GEPA B t . 6 9 g
. ,Generali SME Enterprize”
YOX misereor A€ :

Jbefriedigend” (2,6)

und Ihre fur diewelt GEMEINSAM GLOBAL GERECHT
Gesellschafter: bsitsgemeinschat de CSR-Preis der Bundesregierung 2020 Deutscher
Gemeinsam N Sieger ,Verantwortungsvolles Nachhaltigkeits-
fair handeln N DIE STERNSINGER Lieferkettenmanagement” preis
Katholischen Jugend KINDERMISSIONSWERK . — TOP 3 "G|Oba|e
Partnerschaften
2020"
GEPA Xy
. ) . &
GEPA mbH Fotonachweis: GEPA mbH/A. Fischer, A. Welsing, M. Kehren, C. Nusch, ¢ ﬂ% Oben: Schoko-Verkostung beim Verarbeiter mit Kakao-
QiPA-Weg 1(,j DE-42327 Wuppertal C. Sc‘hreer,‘ Kimiko/Jf. Stlri]cke.r; Bu;:esrﬁgierung/i. Kugler; iStock.com/franz12; 9‘;}:“005 Partnerinnen und dem GEPATeam.
% § v gepn de \GI . Atgate t(?al:t'_: ar;?lr\]/ltsétﬁér KEIih Uttzrémﬁ .tcorg haumb % Unten: Marisol V. Batista am Stand der GEPA-Fair4You-AG,
% g pane oS www.gepa.de erantwortlich i.S.d.P: Matthias Kroth und Dr. Peter Schaumberger, THE FAIR TRADE .

Geschaftsfiihrer GEPA mbH | Stand: 09/2025 R TRADE


https://gepa.de/cooproagro-rundreise
mailto:info@gepa.de
https://www.gepa.de
http://istock.com/Mitgliedsname
https://Shutterstock.com
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