


Fairness, die uberzeugt -
40 Jahre Organico!

im Jahr unseres
50-jahrigen Jubildums
2025 haben wir auf

. viele Erfolge und
Herausforderungen zuriickgeblickt. Dass Fairness
und Qualitat Verbraucher*innen langfristig iiberzeu-
gen, zeigt sich auch dieses Jahr: im 40. Jubildums-
jahr unseres fairen Bio-Klassikers Organico. Was
1986 als erster fair gehandelter Bio-Kaffee auf dem
deutschen Markt begann, zahlt heute zu den
bekanntesten Kaffeemarken des Fairen Handels.

Gerade in einem Jahr, das von geopolitischen Krisen

und starken Preisbewegungen auf den Rohwarenmarkten
gepragt war, hat sich die Widerstandsfahigkeit unseres
Geschaftsmodells gezeigt. Mit einem GroShandelsumsatz
von 104 Millionen Euro erreichte die GEPA erstmals einen
Umsatz im dreistelligen Millionenbereich. Trotz not-
wendiger Preisanpassungen aufgrund hoher Rohwaren-
preise haben unsere Kund*innen ihr Vertrauen in die
GEPA sowie in faire und 6kologische Produkte

bestatigt — das freut uns und ist auch durch unsere
Zertifizierungen belegt.

Liebe Kund“innen,
liebe Engagierte im Fairen Handel,

Inzwischen erzielen wir fast 90 Prozent unseres Lebens-
mittelumsatzes mit Produkten aus gepriift 6kologischem
Anbau. Mit der Weiterentwicklung unserer Photovoltaik-
anlage leisten wir zudem einen messbaren Beitrag zum
Klimaschutz.

Unser Erfolg basiert auf den Menschen entlang der
gesamten Lieferkette. Gemeinsam mit allen Engagierten,
Weltladen und Handelspartnern weltweit setzen wir uns
fir faire Lebens- und Arbeitsbedingungen ein. Im UN-
Jahr ,Frauen in der Landwirtschaft” mochten wir die
besondere Bedeutung von Produzentinnen im Globalen
Stiden hervorheben, die eine Schliisselrolle fiir Ernahrungs-
sicherung und wirtschaftliche Entwicklung einnehmen.

Auch nach fiinf Jahrzehnten stehen wir dafir, dass
verantwortungsvolles Wirtschaften Veranderungen
bewirken kann. Wir danken allen, die diesen Weg mit
uns gehen! Fairness wirkt. Und sie hat Zukunft.
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Matthias Kroth | Dr. Peter Schaumberger
Geschaftsfiihrer GEPA mbH
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GroBartige Kaffeequalitdt -
dgemeinsam stark!

Kaffeeproduzentin Teopista
Nabuduwa von MEACCE,
Uganda, ist sehr stolz,
Mitglied zu sein. Sie
erlautert: ,Sie zahlen

bessere Preise und

es gibt so viele an-

dere Vorteile: Ich

bin z. B. Mitglied

der Frauengruppe

Elgon Mothers.

Wir haben ein
Kreditprogramm auf

die Beine gestellt,

was es uns erlaubt,

glnstig und unkompliziert

in unsere Farm zu investieren.
Somit kénnen wir den Kaffeeanbau
verbessern und unsere Ein-
kommen erhéhen.”

Der Rohkaffee von MEACCE ‘
wird in der hellen Rostung
,organico blonde fairness” organico

eingesetzt. blonde
fﬂlmESS

BIO

Mehr zu MEACCE auf aer 00000
gepa.de/meacce
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https://www.gepa.de/handelspartner/partner-storys/detail/grossartige-kaffeequalitaet-und-grosses-engagement

DIGITALKAMPAGNE 2025

Im zweiten Halbjahr
haben wir unsere
erfolgreiche Hal-
tungskampagne mit
flinf neuen Clips und
Sharepics tber Social
Media und Anzeigen
fortgesetzt. Im Fokus
1@5 stand erneut der zentrale
GEPA-Wert: Gerechtigkeit.
In humorvoll Gberzeichnetem
Stil und Sticker-Optik hinterfrag-
ten die Clips alltagliche Konsument-
scheidungen: schnell und billig oder bewusst
und fair mit GEPA? So brachte etwa der Clip ,Die Bohne
fair shoppen” die Botschaft auf den Punkt: Unsere
Haltung ist so stark wie unser Kaffee!

nicht S duhastes
diebohne [ALELLLLE in der hand
fair fair

N shoppe

Fairness mit Haltung

Bezahite Social-Media-Anzeigen
mit 14,4 Mio. Ansichten

Die sehr guten Kennzahlen der Ads in den Social Media-
Kanalen Instagram und Facebook im Uberblick:

* 14,4 Millionen Impressionen
« 3,5 Millionen erreichte User*innen
+ 1,9 Millionen Mal bis zum Ende durchgespielt

[ *
14,4+ Mio. 3,5 Mio.
Impressionen erreichte User
Uber Video View und Taffic Kampagnen hinweg Mit einer Frequenz von 4,14 haben wir iiber beide
haben wir insgesamt 14.404.310 Impressionen MiLeme oo o g Toheh b
i pagi g 3.477.315 User erreicht.

unsere Ads ,.angeschaut” wurden.

~ wurden die Ads bis zum Das sind iiber 5.227 h in denen
1, 9 Mio. x Ende durchgespielt Das sind ca. 220 Tage am Stiick

GEPA Kampognen im GEPA-Blog
@ Alle Infos, Videos und Highlights zu

%{ N aktuellen Kampagnen bindeln wir hier:
€a )‘ai""°

gepa.de/blog/kampagnen

~Meine Kinder konnen
. 1urSchule gehen
- Und miissen nicht
wieich damals
arbeiten. Sie
werden eine
hessere Zukunft

' haben.”

Geeta Singh,
Schmuckproduzentin
bei TARA Projects



https://www.gepa.de/handelspartner/partner-storys/detail/segensbaendchen-aus-fairem-handel
https://www.gepa.de/blog/kampagnen

DIGITALKAMPAGNE 2026

Echte Fairness statt KI-Fantasie

Was ist Fairness - und wie wiirde Kiinstliche
Intelligenz sie darstellen?

Unter dem Motto ,Echte Fairness” stellt unsere Digital-
kampagne 2026 Kl-generierte Wunschvorstellungen der
Realitdat gegenuliber und zeigt, dass Fairness im Alltag
gelebt werden kann. Die Botschaft: Fairness kann man
sich ausmalen — oder durch bewussten Konsum Wirklich-
keit werden lassen.

Auch hier gab es sehr gutes Echo:

17,3 Millionen Impressionen

« 5,4 Millionen erreichte User*innen

+ 3,2 Millionen Mal bis zum Ende durchgespielt

\ T -
Faimness, wenn du Kifrads :

fuimess, %“
wennduunsfragst. << wennduuns frogst.

e
Fairness, wenn du Kl fragst.
gy

Nussriegel-Clip:
Fairness mit Biss

Mit dem animierten Clip haben wir bei
Events und online auf die ,nut with
me!”-Nussriegel aufmerksam gemacht,
erhaltlich seit Mdrz 2026. Niisse,
Frichte und jede Menge Fairness ver-
einen sich zu einem unwiderstehlichen
Snack-Genuss — jetzt ansehen auf
gepa.de/nussriegelclip

e
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https://www.gepa.de/blog/filme/detail/unfair-snacken-nicht-mit-mir
https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/mit-fairness-unterwegs-bei-der-c-o-pop

FAIRNESS MIT BISS

Nussriegel mitNiissenvon La Surefita

Unfair snacken? Nicht mit mir! Dafiir stehen unsere
«nut with me!”-Nussriegel. Fairness mit Biss entsteht
durch hochwertige Zutaten, Grundlage dafiir sind
langfristige und personliche Partnerschaften.

Bio-Cashewntsse beziehen wir von der Frauenorganisation
La Surefiita in Honduras. Aus den Mitgliedern sind erfolg-
reiche Geschaftsfrauen geworden, die die Cashewfriichte
nach der Ernte u.a. von ihren Mannern aufkaufen. Seit
1988 arbeiten wir zusammen, zuletzt war Andrea Ftterer,
die Leiterin unserer Abteilung Grundsatz und Politik, im
Marz 2026 vor Ort.

Maria Antonia Lopez.

Andrea Fitterer mit den beiden
La Surefiita-Vorstandinnen
Rosa Emilia Mendoza und

Gerade im UN-Jahr ,Frauen in der Landwirtschaft”

wird deutlich: Frauen sind unverzichtbar fiir Ernahrungs-
sicherung und Biodiversitat weltweit. Dennoch haben sie
vielerorts noch immer schlechteren Zugang zu Land,
Technologie und Finanzierung. Umso wichtiger ist es, ihre
Stimmen zu starken. Denn wenn Frauen mitentscheiden,
profitieren ganze Gemeinschaften.

Was nuss, das nuss: mehr iiber
die Riegel und unsere Nusspartner
auf gepa.de/nutwithme

A
% &
e 2 falt

v.‘:;;“;i'

La Surefiita konnte
die Produktion
modernisieren
und ausbauen.

Auch beim Vorstandsmeeting
starkten die GEPA-Riegel.
V.l.: Rosibel Mufioz, Maria
de los Santos Mufoz, Belsahi
Herrera (Verwaltungs-
Geschaftsfiihrerin).

~Ichhabe als Frau

festgestellt, duss meine

Stimme zdhitund ich etwas beitragen
kann in meiner Kooperative.”

Maria Antonia Lopez,
Prasidentin von La Surefiita

Mivoz cuenta!
Meine Stimme zdhlf!

Maria Antonia Lopez hat als Prasidentin der
Cashewgenossenschaft La Surefita in Honduras
die Erfahrung gemacht, dass Frauen ihrer Stimme
Gehdr verschaffen konnen.

Bei La Surefita sind Frauen die treibende Kraft:
Sie ibernehmen Verantwortung von der Verarbei-
tung der Cashewntisse bis zum Export und gestal-
ten aktiv die Zukunft ihrer Genossenschaft. Die
Cashews von La Surefiita stecken auch in den
GEPA-Nussriegeln und sorgen, etwa im Bio Dark
Choc Sea Salt, fiir den knackigen Biss.

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2025 5



https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/neue-nussriegel-unfair-snacken-nicht-mit-mir

Gewinn- und Verlustrechnung 2025

Wirtschaftsjahr Wirtschaftsjahr

2025 2024 Veranderung Veranderung

in Tsd. € in Tsd. € in Tsd. € in %
Umsatz Warenverkauf 104.040 84.764 19.276 22,7
Wareneinsatz / Bestandsveranderung - 80.399 -62.361 - 18.038 28,9
Handelsspanne 22,72% 26,43 % - 14,0
Roherldse 23.641 22.403 1.238 5,5
Sonstige Umsatze und betriebliche Ertrage 1.017 916 101 11,0
Erlosschmalerungen - 4.649 - 3.669 - 980 26,7
Ertrag 20.009 19.650 _ 1,8
Personal 8.722 8.836 - 114 -1,3
Raumaufwand 651 764 -113 -14,8
Verwaltung 1.871 1.898 -27 -1,4
Vertrieb 5.558 5.117 441 8,6
Abschreibung 823 830 -7 -0,8
Sonstiger Aufwand 1.046 591 455 77,0
Finanzergebnis 533 494 39 7,9
Summe Aufwand 19.204 18.530 3,6
Ergebnis vor Steuern & Bewertung 805 1.120 28,1
Bewertung Vorratsvermégen -598 160 - 758
Ertragsteuern - 175 -513 338
Ergebnis nach Steuern & Bewertung 32 767 _ -95,8
Einstellung in die Gewinnriicklagen -32 - 767

Ergebnis nach Gewinnverwendung 0 0




GEPA

Umsatzentwicklung 2025: Veririeb .©G.

®a fair ©°

Umsatzerlose — Vertriebsbereiche

UMSATZENTWICKLUNG 2025 NACH VERTRIEBSBEREICHEN - : o
Wie im letzten Jahr konnte auch im Berichtsjahr

erfreulicherweise der Vorjahresumsatz in allen
37 4 0/0 Vertriebsbereichen gesteigert werden. Auf den
I 2025 2024 Verind Kernvertrieb entfallt ein Umsatz von etwa
in Ted. € in Tsd. € in % € 7.1,7 Mio., was gegenuber.dem Vorjahr eine
Steigerung von gut € 6,3 Mio. bedeutet.

Lebensmitteleinzel-, Bio-
und Naturkosthandel

19,0 %

Weltladen & Gruppen

Lebensmitteleinzel-, Bio-
und Naturkosthandel 38.926 34.323 13,4 Wie ersichtlich, haben vor allem die Vertriebsbe-

reiche Lebensmitteleinzel-, Bio- und Natur-

0 SRS & G 19.746 18.988 40 kosthandel sowie der AuBer-Haus-Service
9, 5 /0 AuRer-Haus-Service 9.907 9.010 10,0 zur Umsatzsteigerung im Kernvertrieb bei-
AuRer-Haus-Service Onlineshop getragen. Auch mit der Entwicklung des Vertriebs-
0 Endverbraucher*innen 3128 3.072 1,8 bereiches Weltladen & Gruppen sind wir sehr
3 I O /0 zufrieden. Die Umsatzerzielung von Gber € 19,7 Mio.
Onlineshop Summe Kernvertrieb 65.393 9,7 bedeutet gegeniiber dem Vorjahr eine Steigerung

Endverbraucher*innen von 4,0 %. Die um 1,8 % erhohten Umsatze des

Verarbeiter, Export

3 1 1 0/ & Private Label B7EES 19.37 66,9 Onlineshops fiir Endverbraucher*innen
I 0 entsprechen dem Markttrend.
Verarbeiter, Export Total 104.040 84.764 22,7

Treiber der um ca. 9,7 % erhohten Kernvertriebs-
umsdtze waren vor allem die zweistufig umgesetzten
Preiserhohungen. Hinsichtlich der Absatzmengen
mussten im Kernvertrieb dagegen sowohl bei
Kaffee- als auch bei Schokoladenartikeln Reduzie-
rungen um ca. 7-8 % hingenommen werden.

& Private Label

Bei den sonstigen, nicht den Kernver-
triebshereichen zugeordneten Umsatzen,
handelt es sich neben Verkdufen an andere Fair-
Trade-Organisationen und Auslandsumsatzen vor
allem um Rohwarenverkaufe an die mit uns
zusammenarbeitenden Verarbeitungsunternehmen.
Hintergrund fiir die auRergewdhnlich stark gestie-
genen Umsadtze ist im Wesentlichen der zu sehr

viel hoheren Preisen abgewickelte Verkauf von
Die Weltladen-Fachtage sind immer eine groRartige Das GEPA-Team Lebensmittelhandel prasentierte Eindruck von der AuBer-Haus-Fachmesse Kakaobohnen an die Verarbeitungsunternehmen.
Gelegenheit zum Austausch. u. a. bei der Weiling Hausmesse. INTERNORGA.

organir
blon
folmes

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2025 1



Umsatzentwickiung 2025: Produkt

UMSATZENTWICKLUNG 2025 NACH PRODUKTGRUPPEN

35,1 %

Kaffee

28,3 %

Schokolade

3,3%

Tee

31,9 %

Sonstige
Lebensmittel

1,4%

Non-Food

Aufgeweckt: Kaffee ist weiterhin die umsatzstarkste
Produktgruppe.

2025 2024 Verand.

in Tsd. € in Tsd. € in %

Kaffee 36.508 33.894 77
Schokolade 29.394 23.206 26,7
Tee 3.436 3.378 17
Sonstige Lebensmittel 33.277 22.786 46,0
Non-Food 1.425 1.500 -5,0
Summe 84.764 22,7

Von Zartbitter bis Vollmilch:
Unser Umsatz mit Schokolade ist gewachsen.

Auf fairem FuR mit Handwerksprodukten der GEPA.

Umsatzerlose — Produktgruppen

Die positive Umsatzentwicklung ist vor allem
durch die Schokolade sowie inshesondere durch
die sonstigen Lebensmittel gepragt. Der Schoko-
ladenumsatz nahm um fast € 6,2 Mio. und damit
um annahernd 26,7 % zu. Damit verbunden
haben sich die Umsatzanteile spiirbar verschoben.
So sank der Umsatzanteil von Kaffee-Artikeln
von 40 % im Vorjahr auf nunmehr gut 35 %,
wahrend jener der Schokoladen-Produkte
von 27,4 % auf 28,3 % anstieg.

Die Entwicklung im Bereich der sonstigen
Lebensmittel, unter denen eine Vielzahl von
weiteren Produktgruppen wie Kakao, Honig,
Nisse, Zucker, Reis, Brotaufstriche etc.,
subsummiert wird, korrespondiert mit den

0.9. Ausfiihrungen zu den Umsatzen nach
Vertriebsbereichen. Die signifikante Umsatz-
steigerung basiert nahezu ausschlieRlich auf

den skizzierten Umsatzzuwdchsen des Rohwaren-
verkaufs von Kakaobohnen an die Verarbeitungs-
unternehmen. Bezogen auf den Kernvertriebs-
umsatz waren bei den sonstigen Lebensmitteln im
Gegensatz zur Entwicklung des Gesamtumsatzes
marginale Riickgange zu verzeichnen.

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2025 8




Wirkung im Siden - Weltweit fair st

Honig, es geht

darum, Menschenzu

fordern, Gemeinden
EINKAUFSVOLUMEN BEI HANDELSPARTNERN haben wir unseren zustarken und élnen
nach Produktgruppen | Geschaftsjahr 2025 3l‘ 16 Partnern 2025 douerhafien sqzluleg

hezahlt Nicholaus Nzogela,
Betriebsleiter bei Upendo Honey

43 0/0 Kakao )
42 0/0 Kaffee Af"k[l

22 Partner in 14 Landern

Sonstige H i i
4 0fp e T Aus Liebe zu fairem Honig
) @ , H 57 Partner in 14 Landern ,Upendo” bedeutet ,Liebe” auf Swahili, der
3 V@ g e M" welchen . traditionellen Sprache Tansanias. Mit rund 4.500
S 0/ Hundels- ASlen Familien in der Region Kigoma arbeitet Upendo
50 Zucker ' 26 Partner in 13 Lindern Honey zusammen. Durch die Vermarktung des
nur I_Iern . Bio-Honigs will Upendo Honey seinen Teil zum
2 @/@ Honig urhenen WIr? Eurnpu Schutz der unbertihrten Walder beitragen und

durch den Verkauf kdnnen Familien ihren Lebens-
unterhalt verdienen. Das wirkt auch illegaler

Gesuml' Rodung fiir Holzkohle-Produktion entgegen.
Der Honig von Upendo Honey ist in ,dein pfund

3 Partner in 2 Landern

2 0/0 Handwerk

1 0/0 Tee

nach Kontinenten

64 %

Lateinamerika

28 %

Afrika

5 %

Asien

3%

Europa

Einkaufsvolumen bei
Handelspartnern (Mio. €)

Kontinent 2025

Lateinamerika 21,96

Gesamt 34,16

108 Partner

2024

14,99

23,67

fairness” sowie in den Honigen ,Zarte Bliite”
enthalten.

Wir kennen unsere Honig-Partner und begrifSen
daher auch die EU-Friihstlicksverordnung.
Mehr Infos:
gepa.de/fruehstuecksverordnung

- HONIG e
ZARTE BLUTE

BIO | FAIR | Cremig ShEms | CReMIG

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2025 g



https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/eu-fruehstuecksverordnung-schafft-transparenz

40 JAHRE ORGANICO

Kaffeemarke des Fairen Handels

1986 schrieb die GEPA Geschichte und brachte mit Helle Rostung. Voller Geschmack!
dem Organico den ersten fairen Bio-Kaffee auf den

deutschen Markt. In den letzten 40 Jahren ist daraus Das ist organico blonde fairness. Bei dieser hellen

eine ganze Organico-Familie geworden, die in diesem Rostung und besonderen Arabica-Mischung von GEPA-
Jahr mit der hellen R6stung ,organico blonde fairness” Kaffeepartnern in Ostafrika kommen die naturlichen
Zuwachs bekommen hat. Aromen von Zitrusfriichten und roten Beeren besonders

zur Geltung. Transparenz, Geschmack und Fairness von
40 Jahre Organico zeigen: Langfristige Partnerschaften,  der Bohne bis zur Tasse stehen wie bei all unseren
faire Preise und solidarischer Handel sind kein Trend, Kaffees im Fokus. ,Unseren ,organico blonde fairness’
sondern ein erfolgreiches Modell fir die Zukunft. solltet ihr schwarz trinken, um die Aromen
so richtig zu schmecken”, empfiehlt
Kaffee-Sortimentsmanagerin
Hanna Schmid.

E;?::: Noch mehr Infos
Bio- auf unserer
Kaffee Landingpage:
Organico gepa.de/
g = organico-
1986 1990 2008 2010 blonde

organico organico

nofurmilde hionde
fuirmess foimess

2020 2025 2026


https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/so-vielfaeltig-schmeckt-fairness-coffee-cupping-in-wuppertal-und-peru
https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/40-jahre-organico-wir-feiern-mit-heller-roestung

EIN JAHR PHOTOVOLTAIK-ANLAGE

Mit Sonnenkraftin die Zukunft

Fairer Handel bedeutet, Verantwortung entlang der
gesamten Wertschopfungskette zu iibernehmen —
und auch im eigenen Unternehmen konsequent

zu handeln.

Ein Beispiel dafur ist die Photovoltaikanlage auf dem
Lagerdach der GEPA. Durch die geplante Erweiterung des
Speichersystems soll der Energie-Autarkiegrad von 50 auf
iiber 70 Prozent steigen. Bereits nach
einem Jahr Betrieb konnten
wir rund 311 Tonnen
CO, einsparen.

Gerade angesichts hoher Energiekosten und internationaler
Abhangigkeiten sind Investitionen in erneuerbare
Energien mehr als Klimaschutz: Sie konnen zur Versor-
gungssicherheit beitragen, langfristig Energiekosten
senken und die wirtschaftliche Widerstandsfahigkeit von
Unternehmen starken. Damit unterstreichen wir unser
Engagement fiir einen verantwortungsvollen Umgang mit
Energie und Ressourcen.

Fair fiirs Klima im Norden — das tun wir bei uns
in Wuppertal: gepa.de/klimaschutz

Unsere Nachhaltigkeitsberichte

Wir haben uns in den letzten Jahren auch besonders
engagiert, an Programmen wie OKOPROFIT teilzunehmen
und unseren Nachhaltigkeitshericht gemaR den
Kriterien des Deutschen Nachhaltigkeitskodex (DNK)

zu dokumentieren.

Jesus Lovaton,
Mitglied bei
José Olaya

“Q \.\,{

Bio-Kaffee
im Primdrwald

Mitten im peruanischen Primarwald baut Jesus
Lovaton Bio-Kaffee an. Er ist Mitglied der Kaffee-
genossenschaft José Olaya in Peru, einem unserer
Kaffeepartner. Die Kaffeepflanzen wachsen unter
dem natirlichen Schatten einheimischer Baume,
ohne Abholzung, ohne Brandrodung und ohne
die Zerstorung wertvoller Waldflachen.

Die Kaffeekirschen gedeihen hier auf ca. 1.500
bis 1.800 Metern Hohe im Wald. Kaffee-Anbau-
gebiete sind besonders von Rodung bedroht.
Deshalb ist die Verordnung zur entwaldungsfreien
Lieferkette (EUDR) so wichtig. Die Parzellen
werden mit Satellitenaufnahmen dokumentiert
(Georeferenzierung).

Der Erhalt des Waldes bedeutet mehr Arbeit.

Doch genau dieser Aufwand schiitzt Béden und

Artenvielfalt, zum Beispiel auch durch den Ver-
zicht auf chemisch-synthetische
Diinger oder Pestizide. ,Dies ist
ein Naturwald”, sagt er, ,denn wir
produzieren hier Biokaffee auf
ehrliche Weise."

i St e organico
Akt.uell erstellen wir einen freiwilligen Nachhaltlgkelts nglurmillle B B katfee von Jesis Lovaton
bericht nach VSME-Standard, der den bisherigen DNK- fairness findet sich auch in unserem

2 {/iur’ Fer
> 2024 auf&Gﬁ’iA-La‘gerd_

rtaler Stadtwerke s
tigstellung'der Anfage

Bericht als freiwilligen Referenzrahmen ablést. Wir mochten
unser Engagement in Sachen Nachhaltigkeit weiterhin
extern anerkennen lassen, auch wenn wir gesetzlich nicht
verpflichtet sind.

gepa.de/nachhaltigkeitsberichte

Klassiker , organico naturmilde
fairness”.

Mehr iiber das Thema
entwaldungsfreie
Lieferketten: gepa.de/eudr

GEPA GESCHAFTSBERICHT 2025 ]l



https://www.gepa.de/blog/neuigkeiten/detail/gepa-und-eudr-schon-vor-der-pflicht-zur-kuer
https://www.gepa.de/ueber-gepa/klimagerechtigkeit/klimaschutz
https://www.gepa.de/ueber-gepa/klimagerechtigkeit/nachhaltigkeitsberichte

Nachhaltigkeits

Preis

Das GEPA-Team freut
sich Gber den Preis,
in der Mitte und

oben rechts
Geschaftsfiihrer
Matthias Kroth.

Produktauszeichnungen

05/2025 OKO-TEST 03/2025 Best of
09/2026 Stiftung Spiilseife Market Award
. Warentest unparfiimiert Bio Vending
Bio Cocoba Nuss Testsieger Gesamt- Kakao in der
Nougat Creme note ,gut”, Sparte ,Nach-
,gut”, eine von zwei Kategorie Inhalts- haltigkeit Food”,
,besten Bio-Cremes” stoffe ,sehr gut” , B&L Verlag

Ausgezeichnet!

Wir sind ,Sieger des Deutschen Nachhaltig-
keitspreises fiir Unternehmen 2026" in der
Branche , Kaffee, Tee und Gewiirze" —
feierliche Preisverleihung und Kongress

im Dezember 2025.

Unternehmensauszeichnungen

o &V, GERMAN SDG-AWARD
Deutscher %, & & UNIDO INNOVATION
Nachhaltigkeitspreis o _ —
Unternehmen 2026 SENAT DER gl
& SR

Deutscher Nach- German SDG- Sustainable Impact
Die GEPA Brot ° 0 6 ziaelgt:e?-'l(ﬂttesr':re?;en ‘:rvevnz:g;eonz: in g‘évgaerrd in2 (S)(z)rfder-
undihre -1 misereor d€| . .  sonder:
fiir die Welt GEMEINSAM GLOBAL GERECHT in der Branche ,Kaffee,  der Kategorie kategorie ,Generali
Gesel!scnu"er: Ermaethen fana Tee und Gewiirze” ,Unternehmen” SME Enterprize”
Gemeinsam a
ru" hundeln Bund der Dentschen DIE STERNSINGER W CSR'PI’GIS der Bundesregierung
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V.l.: Netty Febriana von Biansa Home (kein GEPA-Handels-
partner), Srishti Bajracharya vom Partner ACP, Peter
Schaumberger, GEPA-Geschaftsfiihrer und Andrea Fitterer,
Leiterin GEPA-Abt. Grundsatz und Politik beim WFTO Fair
Trade Summit 2024 in Stidafrika.
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