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iEl origen de los productos en las estanterias importa!

_ Estimados clientes, clientas y todas las personas
k comprometidas con el Comercio Justo:

El afio pasado estuvo
marcado por retos
econdmicos y sociales que
nos afectaron a todos: entre
ellos, los elevados precios de

las materias primas, el

impacto de la guerra en
Ucrania, la crisis climaticay la
cautela de los consumidores. No

obstante, sequimos fieles a nuestra

mision: situar la justicia en el centro de todo lo

que hacemos. El afio pasado aplicamos este principio
a través de actividades en el ambito de la justicia
climatica, por ejemplo, a través de la campaia
“Desayuno por un clima justo” durante la Semana
Justa.

Nuestras cifras de ventas, ligeramente a la baja, reflejan
los tiempos turbulentos que vivimos. No obstante,
seguimos invirtiendo en la sostenibilidad y en nuestro
compromiso por un mundo mejor. El relanzamiento de la
marca GEPA y la instalacion de un sistema fotovoltaico
en el tejado de nuestra sede son ejemplos de como
preparamos nuestra empresa para el futuro.

Nos complace especialmente el apoyo recibido de los
muchos consumidores y consumidoras y de las personas
comprometidas desde las Tiendas del Mundo. jA ellos no
les es indiferente de donde vienen los productos que
llenan las estanterias! Con nuestra campana de la marca
bajo el lema «Estd en tus manos», queremos sensibilizar
aln mas a la gente sobre un consumo justo, sostenible y
respetuoso con el clima.

Otro punto a destacar es nuestra nueva gama de barritas
de chocolate que combina placer y actitud. Con una
trazabilidad transparente desde el grano de cacao hasta
la barrita acabada, en nuestra empresa venimos
demostrando desde mucho antes de las nuevas
obligaciones legales para las cadenas de suministro que
el trato justo y la agricultura ecoldgica van de la mano.

Su compromiso y el de nuestros socios del Sur Global nos
motivan a sequir haciendo todo lo posible para promover
el Comercio Justo.

iLes damos las gracias por ello, también en
nombre de nuestras organizaciones contraparte
en el Sur global

b b, Gy

Matthias Kroth | Dr. Peter Schaumberger
Gerentes GEPA — The Fair Trade Company

“Cuando ancabe el sexto curso, me
dustario estudiar economia.”

Arianny Holguin, hija de un cultivador de cacao
de COOPROAGRO, en Republica Dominicana
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NUEVO DESARROLLO DE LA MARCA

“EStd entus manos”

La justicia como “ingrediente” mds preciado «GEPA significa buscar la justicia pensando

Se abre el telon para el desarrollo de la marca GEPA: con lo grande,

el nuevo lema «Taste a fair world!» en el logotipo y Ia explica el gerente de marca y ventas de GEPA, Peter

amplia camparia digital «Esta en tus manos», la empresa Schaumberger. ,Estamos convencidos de que podemos “De lu ndroforesterin
de Comercio Justo GEPA ha puesto en marcha un tener un mundo mas justo, y llevamos casi 50 afios podemos ohtener
relanzamiento de su marca en 2024. Con ello acentuamos  constatando el impacto del Comercio Justo. muchos productos, que
sl TNV 02 Dl @i palieos Gl Aungue muchas personas se sientan impotentes ante las ensu “!“V“““ sirven
4“5t,0 ynos centramosiennlestiolvalartingaiEuEE actuales tendencias sociales, queremos inspirarles con ‘ I][ll'[! [_lll!]lem[ll'[l o
Justicia. nuestra campafa, demostrando que todo el mundo . | familia.

Por un lado, el lema invita a degustar los productos; por puede marcar la diferencia y actuar de forma mas justa, €9 fair w° f Sonia Flores Calle,

otro, juega con la ambigliedad del «gusto» por un mundo  sostenible y respetuosa con el clima.” “ culfivadora de cacao en
mas justo. El Ceibo, Bolivia.

Queremos animar a los consumidores y consumidoras
nuevos y mas jovenes a situar la justicia en el centro

de sus decisiones (de compra) y a comprometerse con NUESTRO INGREDIENTE MAS
un trato justo mas extendido. PRECIADO: LA JUSTICIA

El nuevo posicionamiento de la marca GEPA se basa j f I Gucun cruuo de EI Gemﬂ

du hastes

- en la mision gepa.de/Leitbild con los objetivos : Nos abastecemos exclusivamente de cacao
sociales, el Comercio Justo y la sostenibilidad como £y | procedente de asociaciones de pequefios
, unico objeto social. - agricultores. Lo cultivan de forma sostenible y

seglin estandares ecoldgicos en sistemas
agroforestales (cultivos mixtos). Los resultados los
muestran los miembros de El Ceibo, de Bolivia,
socio de GEPA. GEPA no solo compra a El Ceibo
cacao crudo, sino también manteca de cacao,
generando asi un mayor valor agregado a nivel
local.

s 5 gepa.de/film-elceibo
Zutat? Gerechtigkeit, ]
b Mit jedem Kauf unterstijtzt
du soziale, Okonomische
und 6kologische

Nachhaltigkeit, GenjeR 3

deine Fairness! gepa.de MEMORIA 2023



4 GEPA
CAMPANA DE MARCA
"ESTA EN TUS MANOS” EA

Perspectiva para 2024:

Una diferencia visible en
materia de justicia

Relanzamiento con un - .
i ara dar a conocer nuestra campafa al mundo
L Para d t | doy
hu"ims []e cnﬂcﬂlme aumentar nuestro alcance, trabajamos, entre otros,

con influencers. Un ejemplo destacado: la
emprendedora social y modelo Sara Nuru, que
inicialmente llamé la atencion sobre nuestras
barritas y el Comercio Justo en general con un reel
de Instagram.

La campafia arranca con nuestro regeln, mUSSI 2
surtido de barritas de chocolate [Iu es rie elnl
completamente renovado. Entre los doce sabores se C

encuentran tres novedades: «cookie & choc fairness,

«caramel crunch fairness» y «coffee crunch fairness» _dudhusht ESd E110 de julio, en una charla conjunta en directo en
. . inaernan Instagram, ella y Peter Schaumberger hablaron de

La agencia creativa happy, con sede en Hamburgo, nos ha ese camino comin hacia la sostenibilidad que

prestado apoyo estratégico y creativo para el comparten una joven empresa social como Nuru

relanzamiento de nuestra marca y ha desarrollado el lema,  ECO Mediatico: La prensa especializada Coffee y GEPA.
el disefio del envoltorio y la campaiia digital. En las redes  informa sobre la campaia de GEPA

sociales, utilizamos el hashtag de la campafa
#dankefiirsriegeln, a través de los distintos canales.
Y la pagina de la campafia también se hace eco:

El 14 de febrero de 2024 lanzamos oficialmente la
campafia con un comunicado de prensa.
El eco mediatico abarco, entre otros,

gepa.de/dankefiirsriegeln varios periodicos alemanes
especializados en marketing
y publicidad: PO R
GEPA: Geschmacksrichtung Gerechtigkeit
. Werben & Verka ufen (W&V) NEWS, AGENIUREN, ENERGIE & UMWELL, PRODUCI NEWS | Redaktion | 14022024
. . Auch mithilfe eigener Schokoriegel méchte sich die laut )
* Lebensmittel Zeitung ok e e e ool
» HORIZONT oo ot

Leadersnet.de \_)

Das Bio-Schokoriegel-Sortiment von GEPA mit neuem ind aufgefrischtem Verpackungsdesign
(Bild: GEPA)
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http://www.gepa.de/dankef

du hastes

inder nund .

Espacios publicitarios en grandes ciudades
alemanas

De manera semejante a los emojis, recurrimos a
imagenes o videos estilizados. Forman gestos a
través de nuestras barritas que combinamos con
titulares llamativos y politicos; y pueden verse no
solo en las redes sociales, sino también en grandes
espacios publicitarios digitales de Colonia, Hamburgo,
Berlin y en la ciudad de nuestra sede social, Wuppertal.

Posts editoriales con mensaje
politico

Utilizamos varios motivos y mensajes en
nuestra campana de las barritas de
chocolate, y también nos posicionamos a
nivel politico.

Anuncios de pago en redes sociales
con mds de 30 millones de visitas

Colocando anuncios en canales de redes sociales como Muchos cnmemt_lrius I_ll]S"iVl]S
Instagram y Facebook, pudimos obtener muy buenos enInstagramy Linkedin

resultados. He aqui algunas cifras clave de un vistazo: Recibimos muchos comentarios positivos en nuestros

+ 30,2 millones de impresiones canales de redes sociales (especialmente Instagram y “GEPA no es solo nuestro cliente,
+ 9 millones de usuarios alcanzados Linkedin), de Tiendas del Mundo, por ejemplo, pero sino también nuestro socio.”
* 43168 clics en la tienda online de GEPA también de particulares.

. - L . Adalberto Luis, gerente
+ 55.000 clics en la pagina de inicio de la campaia

. esiiing6 - ¥ genau . Echte Alternativen de CECAQ-11 en Sdo Tomé
12Wo. Geféllt2 Mal Antworten

. .

30,2 Mio 9 Mio 3,35

I I erreichte User*innen Werbekontakte per User*in ¥ s P .

mprexsionen Ais vrisarer Wairden’s 35 i melanie_ weigel Wie lecker, ich freue mich auf die neuen
Auf den Meta-Kanélen haben wir Zielgruppe haben wir Uber Kontakt-Punkte mit unserer Sarten.

Uber 30 Mio. Kontakte erzielt. Mio User*innen erreicht. Ad Kampagne erzielt.
Wir liegen also +51% {iber der 16 Wo. Gefillt 1 Mal Antworten
gesetzten Benchmark von 20 Mio.
\
1,52 € cem \

Preis fir 1,000 Kontakte: 1,52 €

/‘) weltladenoffenburg Caramel Crunch??? @ @ 2 9 @
Damit steht dieser CPM weitaus V\ L=ty

jtt 4 A0 We Gl T — ” . :
besser da, als der FMCG Sehnitt \ 20 Wo, Gefdllt 2 Mal Antworten Ubersetzung anzeigen
von ca. 3€. ¥

@ suednordkontor.fairtrade Wieviele faimass-Riegel kann man
eigentlich mit einem DB-Vorstandsbonus kaufen? Frage fir
einen Freund...

traffic to shop traffic to landingpage 17Wo. Gefillt 7 Mal  Antworten
55.000 hwee  Weltladencelle Genial gemacht und super Text! Davon
Kicks brauchen wir mehr. %= ... auf Spurensuche!

19 Wo. Gefillt1Mal Antworten
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Cuenta de perdidas y ganancias 2023

Ejercicio Ejercicio
2023 2022 Variacion Variacion
en miles de € en miles de € en miles de € en %
Volumen de ventas 76.450 78.155 - 1.705 -2,18
Costos mercancia/variacion de stock - 56.540 - 55.655 - 885 1,59
Margen comercial 26,04 % 28,79 % -9,54
Ingresos brutos 19.910 22.500 -2.590 - 11,51
Otros ingresos e ingresos operativos 944 1.454 -510 - 35,08
Deduccion de ingresos -3.027 - 4.382 1.355 -30,92
TOTAL INGRESOS 17.827 19.572 _ - 8,92
Gastos de personal -8.814 -8.704 - 110 1,26
Gastos de locales - 828 -774 -54 6,98
Gastos administrativos -1.620 - 1.689 69 - 4,09
Gastos de distribucion - 5.006 - 4.802 - 204 4,25
Amortizacion - 741 - 818 77 -9,41
Otros gastos - 558 - 488 -70 14,34
Resultado financiero - 422 - 329 =93 28,27
TOTAL GASTOS - 17.989 - 17.604 2,19
RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS Y VALORACION -162 1.968 - 108,23
Bewertung Vorratsvermégen 1.058 -528 1.586
Ertragsteuern - 345 - 465 120
RESULTADO DESPUES DE IMPUESTOS Y VALORACION 551 975 _ - 43,49
Traslado de beneficios a las reservas - 551 - 975

RESULTADO DESPUES DEL USO DE BENEFICIOS 0 0



https://www.gepa.de/jahres-pk-2022

Desarrollo del volumen de ventas en el 2023

DESARROLLO DEL VOLUMEN DE VENTAS EN 2023
POR AREAS DE DISTRIBUCION

41,2 %

Comercio de productos 2023 2022 Variacion

alimentarios, alimentos en miles de €  en miles de € en %
ecologlcos y naturales Comercio de productos alimentarios,
alimentos ecoldgicos y naturales 31.527 33.881 =7/
24,2 % .
Tiendas del Mundo Tiendas del Mundo y
o Grupos de Accion 18.523 18.582 -0,3
y Grupos de Accion
0 Servicio Exterior 8.240 7.008 17,6
10,8 /0 Tienda online al
Servicio Exterior consumidor final 2.901 2.925 -0,8
Extranjero/procesadores 15.258 15.759 -3,2

3,8 %

Tienda online al consumidor final

20,0%
I

Extranjero/procesadores * Puede haber desviaciones debido al redondeo.

"~ Viriegeln Gerechtgketineu -
n 12 nachhaltg leckeren S

g @

Cada afio, GEPA rinde homenaje a los voluntarios del El equipo de GEPA del comercio minorista de productos El ministro de Agricultura, Cem Ozdemir, sabore6 el
Comercio Justo en las Tiendas del Mundo y grupos en el alimentarios y productos ecoldgicos presenté nuestras café GEPA en el Katholikentag 2024. Aqui aparece con
«Dia del Voluntario». nuevas barritas en la feria BioWest, entre otras. el equipo de nuestro servicio exterior.

Facturacion de ventas —
areas de distribucion

Debido a los cambios en el comportamiento de los con-
sumidores, las distintas areas de ventas estan experi-
mentando tendencias comerciales muy diferentes.

La tienda en linea para consumidores finales (2,9 mil-
lones de euros) y el segmento de Tiendas Mundiales y
Grupos (18,5 millones de euros) generaron ventas infe-
riores en menos de un 1 % respecto al afio anterior. Eso
demuestra la fidelidad de los clientes habituales a pesar
de las subidas de precios. La tendencia en el comercio
minorista de alimentacidn, alimentos ecoldgicos y
naturales fue mas preocupante. Tras una caida de las
ventas en torno al 13,5 % del afio pasado, las ventas
disminuyeron casi otro 7 %, hasta situarse en 31,5 mil-
lones de euros. Segun los institutos de estudios de mer-
cado, esta evolucion se debid a que los consumidores se
decantan cada vez mas por las marcas blancas debido
al fuerte impacto inflacionista general sobre las rentas
familiares o bien se alejan de los proveedores de primera
calidad y compran en establecimientos de descuento.

En cambio, la evolucion de las ventas en el area de ser-
vicios fuera del hogar fue muy satisfactoria. Después
de que el pasado ejercicio ya se caracterizara por un
crecimiento de las ventas superior al 34 %, aqui se
registraron nuevos aumentos significativos de mas de
1,2 millones de euros (aproximadamente un 17,6%). Esto
demuestra la orientacion cada vez mas sostenible de las
empresas e instituciones hacia las compras ecoldgicas.

MEMORIA 2023 1




Desarrollo delvolumen
deventas en2023: productos

DESARROLLO DEL VOLUMEN DE VENTAS EN 2023 POR GRUPOS DE PRODUCTOS

44,0 %

Café

25,6 %

Chocolate

4,2 %

Té

24,2 %
Otros
alimentos

2,0%

Artesania

2023 2022 Variacion

en miles de € en miles de € en %

Café 33.641 34.996 =39
Chocolate 19.545 19.876 =117/
Té 3.228 3.552 -91
Otros alimentos 18.475 18.152 1,8
Artesania 1.561 1.579 -1
Tt s 22

Facturacion de ventas —
grupos de productos

El café sigue siendo, con diferencia, el grupo de pro-
ductos con mayores ventas. En el afio del informe se
generaron ventas por valor de 33,6 millones de euros,
casi un 3,9 % menos que el afio anterior. La cuota de
las ventas totales es exactamente del 44%.

Los productos de chocolate generaron unas ventas
de 19,5 millones de euros. Por tanto, la pérdida de ven-
tas de algo menos del -1,7 % se mantiene en un nivel
aceptable. Debido a los descensos desproporcionada-
mente elevados de las ventas en otros grupos de pro-
ductos, la cuota de las ventas totales incluso aumento
ligeramente hasta situarse en torno al 25,6 %.

Aunque el grupo de productos del té continud siendo el
tercero mas fuerte entre los productos acabados, con
unas ventas que ascendieron a unos 3,2 millones de
euros, también sufrié una pérdida en ventas de mas del
9 % en el afio del informe respecto al afio anterior. La
cuota sobre el total de ventas fue del 4,2 %.

Los grupos de productos alimentarios restantes mas alla
de los grandes bloques de café, chocolate y té, es decir,
cacao, miel, arroz, frutos secos, azlcar, etc., se resumen
en ,Otros alimentos”. En el afio de referencia, se
generaron ventas por un total de 18,5 millones de euros
en esta categoria, lo que corresponde a un pequefio
aumento de las ventas de 0,3 millones de euros, es
decir, algo menos del 1,8 %.

El segmento de Artesania gener6 unas ventas de algo
menos de 1,6 millones de euros, un 1,1% menos que el
afo anterior. Como en afios anteriores, los productos no
alimentarios representaron alrededor del 2,0% de las

El segmento del café sigue siendo el grupo de productos Debido al descenso de las ventas en otros grupos de En 2023, el segmento de la artesania gener¢ ventas ventas totales.
con mayores ventas. productos, la cuota del chocolate en las ventas totales por valor de algo menos de 1,6 millones de euros.
aumento ligeramente hasta situarse aprox. en un 25,6 %.

MEMORIA 2023 8




Impacto en el Sur: lajusticia anivel global

VOLUMEN DE COMPRAS A SOCIOS COMERCIALES

Por grupos de productos | Ejercicio 2023

59 % e
1% cacao
8% glti:r?Zntos

7 % roivo de teche
5 0/0 Miel

4 @/@ Té

3 @/@ Azlcar

3 %) Artesania

Por continentes

58 %

América Latina
25 %
Africa

10 %

Asia

7 %

Europa

En 2023 pugamos o nuestros socios
20,32 millones de euros en concepto
de materias primas justas.

Africa

24 socios en 16 paises

America

60["] cu[‘“es 60 socios en 14 paises
socioscomer- Asia
clules 35 socios en 13 paises
cooperamos? Europa

3 socios en 2 paises

Total
122 socios

Volumen de compras en
Continente Euros Dolares

América Latina 11,87 12,83




Fondo climdtico 2023

‘ e i : - Durante el periodo de esta accion (del 1al 30 de sep-
“ » 4 tiembre de 2023), el 5% de las ventas de GEPA en pro-

{ - , ductos de desayuno seleccionados se destiné a un
— . e .
v s g : y fondo climatico europeo especial. De este modo, GEPA
D W\ N ' : logré aportar en total unos 22.000 euros.

iComienza el dia apoyando un frato jusfo! = 1 ESt0s son los proyectos que recibieron
apoyo:

Para la Semana Justa 2023, hicimos un llamamiento a los  También volvie- v .
Reforestacion con nuestro socio azucarero

nsumidor r nda vez par hicieran al ici
consu ldo es por segu da vez para que hicieran algo ron a p~art|C|par en la | ATPIhen Filipinas
por el clima a través del consumo consciente con nuestra  campafia numerosas Tiendas del )

53 D lima iusto” ademds del , . | @ Los arboles dan sombra, protegen del o , :
campana ,Desayuno por un clima justo”, ademas de Mundo, asi como socios de nue- 3 / viento y fijan el CO,, & \

; o | _ s N v . . » =
Comercio Justo: comprandg productos GEPA seleccul)nf? . stro servicio fuera del hogar y del [ B O Los arboles reducen la erosion y L3 =
dos para el desayuno, pudieron apoyar proyectos climati-  comercio minorista de alimenta- Mo, UE hacen el suelo mas fértil Pag, * < 7 Y
€0s con nuestros socios en septiembre. A la derecha les cion, continuando con la campana e O En conjunto, esto crea un microclima .- ﬁ
facilitamos mas detalles.Un acontecimiento especial fue CLIMATE JUSTICE — LET'S DO IT favorable ’
la charla en directo en la Feria sobre el Desayuno por un FAIR, que se viene desarrollando © Fomentan la biodiversidad 3
clima justo con nuestra invitada Zelda Beukes, directora desde 2021. R @ Los arboles frutales sirven como fuente
de exportacion de la cooperativa sudafricana de rooibos Y de alimentos e ingresos

Informacion sobre el Desayuno por el clima

Heiveld. 2023:gepa.de/klimafriihstiick

Tunel solar para el secado de café en

MEACCE, Uganda

@ Tres tlneles solares para secar
el café

@ El secado es mas barato,
rapido y seguro

@ Proteccion contra las
inclemencias del tiempo y
las plagas de insectos

@ Sin emisiones, a diferencia

" #FairesKlimaFrithstick ’ de los sistemas mecanicos

- el R

K

Puede volver a ver la retransmision en directo aqui:
gepa.de/frithstiicks-talk-2023
GLEICH MORGENS
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Conjusticia climatica
para el Sury el Norte

un transporte maritimo justo
y ecologico?

ZEMBA Para sequir reduciendo las emisiones de CO2
en el transporte maritimo, GEPA se ha afiliado

a ZEMBA (Alianza de Compradores Maritimos
de Cero Emisiones). ZEMBA es una organizacion sin animo
de lucro y un proyecto de ,Cargo Owners for Zero Emission
Vessels (coZEV)". Se trata de una plataforma de armadores
(de buques de carga) cuyo objetivo es descarbonizar el
transporte maritimo. Su objetivo es establecer soluciones
técnicas a largo plazo para un transporte maritimo de bajas
emisiones, por ejemplo, mediante el desarrollo de tecnolo-
gias de propulsion sostenibles o combustibles de bajas emi-
siones. Los miembros de la alianza ponen en comun sus
volimenes de carga y pagan una ,prima verde” sobre una
parte acordada de sus respectivos costes de flete.

Mas informacion: gepa.de/klimagerechtigkeit

1422 modulos solares de alto rendimiento en el
tejudo del almacén de GEPA

Incluso en tiempos de dificultades econdmicas, GEPA no
deja de invertir en sostenibilidad. Nuestra proxima medida
es instalar 1422 modulos solares de alto rendimiento en el
tejado de nuestro almacén. Esta previsto que el sistema
entre en funcionamiento en torno a mediados de septiem-
bre de 2024. Este sistema fotovoltaico permitira a GEPA
cubrir casi la mitad de sus necesidades anuales de electri-

cidad. El resto de la
electricidad generada se
alimentara a la red. En el
futuro se instalara un sistema
de almacenamiento de la energia
para aumentar alin mas el grado de
autosuficiencia.

GEPA utiliza |a electricidad generada a partir de la energia
solar, por ejemplo, para refrigerar su almacén o para ali-
mentar sus estaciones de recarga de bicicletas eléctricas y
su flota de automaviles eléctricos. Cuando el sistema foto-
voltaico se conecte a la red, evitaremos 260 toneladas de
€02 al afo, convirtiéndose en otro de nuestros pilares
para una mayor justicia climatica.

En los dltimos afios, GEPA ya ha puesto en marcha varias
medidas para una mayor proteccion del clima en Wupper-
tal, como la ecologizacion del tejado de nuestro edificio
administrativo.

¢0ué mas ho ocurridoen
materia de justicia climatica?

Rompecabezas climdtico . .3
de GEPA :

nnnnnnn

Klimagerechtigkeit

Unsere Vision
einer gerechten Welt mit fair
verteilten Ressourcen —
fiir Menschen im
Siiden und im Norden.

Exito de participacion
en OKOPROHIT

Informe de sostenibilidad segiin el DNK


http://www.gepa.de/klimagerechtigkeit
http://www.gepa.de/klimapuzzle
http://www.gepa.de/oekoprofit
http://www.gepa.de/dnk-bericht

GEPA

iTodos los chocolates™" ™

GEPA son ahora
ecologicos!

La mayoria de los chocolates GEPA ya contaban
con la certificacién ecoldgica. Los clasicos ,Puro
con leche entera 33 %", ,Nata y avellanas” y
,Vainilla blanca”, que eran las excepciones, la

n ] NS han incorporado ahora y ya estan disponibles en
I \llll;llﬂllllllllllllll]lll ey D Catarina Velasco Toma calidad Naturland y con nuevos envoltorios
I ;xm1mlnunuu““mm,m/ S (en el centro, aqui con sumadre desde 2023.
3 y su hija) es apicultoray miembro del Nuestra colaboracién con KONAFCOOP en
consejo de supervision de COPICHAJULENSE Camerun comenz6 en 2010. En 2022, GEPA
en Guatemala. El Gomercio Justo ofrece a los Importd el primer cacao organico de la coopera-
F F tiva. Peter Schaumb Director G Id
apicultores como ella una mayor seguridad de o A
Iunmcucm“ GEPA explica: ,Tuvimos que tener mucha pacien-
p . cia, porque la guerra civil en Camertn y la pan-
| demia nos retrasaron afos respecto a lo plani-
© ficado”. Pero el esfuerzo mereci la pena.
Premios que obtuvieron Distinciones Mas informacion:
nuestros productos www.gepa.de/100-prozent-bio
11/2023 OKO-TEST AW, GERMANSDG-AWARD  German SDG-Award 2023 o o> SRR
Té negro Bio Darjeeling con T & UNIDO INNOVATION  Ganador en la categorfa “empresa” R
la calificacion “notable” ST @ S

Sustainable Impact Award 2022
Ganador en la categoria especial
"Generali SME Enterprize"

8 WEISSE
¥ SCHOKOLADE

oSocitdos: Brot nisereor aej 5

fur diewelt GEMEINSAM GLOBAL GERECHT
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