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EDITORIAL

LIEBE KUNDINNEN
UND KUNDEN,

das Jubilaumsjahr der GEPA startete
gleich mit hohem Besuch: Wir be-
griiten die Bundesministerin fiir Ent-
wicklungszusammenarbeit, Svenja
Schulze! Einige Tage spater erreichte
uns das GruBwort von Bundesprasident
Frank-Walter Steinmeier. Die Anerken-
nung der Arbeit fiir den Fairen Handel
driickt der Bundesprasident so aus: Gruppenbild mit Ministerin Schulze und dem Abgeordneten Lindh im
Zusammen mit der .. Weltladen-Be- ol et b ool e
wegung hat die GEPA ... im globalen

Siiden Verlasslichkeit geschaffen, die

nun schon iiber Generationen hinweg Sve niu scnl“ze-
Friichte tragt.” .
50 Jahre gemeinsamen Weges, durch viele Krisen "D I e G E PA n UI WI rkl I ch

und gemeinsame Erfolge, sind ein Grund zum Feiern! o

Wir freuen uns die Zukunft des Fairen Handels ge- etwus Ve ru nder'
meinsam weiter zu gestalten. Im Marketing unter-

stlitzen wir alle Weltladen mit unserer modernen, auf = 1T

jingere Zielgruppen ausgerichteten Kampagne im In der weIII

neuen Design — dies wird auch in der Gestaltung die- .

ser GEPA Aktuell deutlich! Um weiter wirtschaftlich

RES

erfolgreich zu sein, werden Themen wie Betriebswirt- Ein besonderer Auftakt ins Jubilaumsjahr! Am 7. Januar
schaft, Marketing, optimierte Sortimente mit hohem konnten wir Bundesentwicklungsministerin Svenja Schulze auf
Warenumschlag fir uns alle immer wichtiger. Einladung des Wuppertaler Bundestagsabgeordnetem Helge

Lindh mit einer Delegation der Wuppertaler SPD und weite-
ren Gasten bei uns begriilen. Fiir spannende Einblicke in die
50-jahrige Arbeit der GEPA ging es in unser Kaffeelabor, unser

Die Rohwarenpreise machen allen zu schaffen. Durch
Transparenz und Hintergrundinformationen wol-
len wir gemeinsam Konsument*innen lberzeugen.

Gerade bei Schokolade kénnen wir uns in sensori- Hochregallager und unseren GEPA-Store — vor dem abschlie-

scher Qualitat und Preis durchaus mit bekannten Benden Pressegesprach.

grolRen konventionellen Marken messen, die weder

fair noch bio sind. Verbesserung der Lebensrealitat Svenja Schulze wiirdigte die GEPA und die Fair Handelsbewegung: ,Faire Liefer-

unserer Handelspartner ist unser gemeinsames Ziel: ketten sind mir enorm wichtig. Und das mit den Landwirten vor Ort zu organisieren,

Das Einkaufsvolumen, und damit die Wirkung, ist dass es eine faire Bezahlung gibt, das hat die GEPA (iber 50 Jahre getan und damit

2024 nochmals gestiegen, wir werden im Geschafts- wirklich etwas verandert in der Welt. Ich glaube, wir wiirden heute kein Lieferket-

bericht genaue Zahlen berichten. tengesetz in Deutschland haben — und auch kein europdisches — wenn es dieses
enorme Engagement nicht gegeben hatte. Dahinter stecken eine ganze Bewegung

Dies ist auch Eure Leistung, und viele Ehrenamtliche, die sich zum Beispiel in den Weltladen engagieren. Oft sind

herzlichen Dank daf(r! der Kaffee, der Kakao oder die Schokolade Anlass fiir ein Gesprach: Was kann ich
Herzliche GriiRe mit meinem eigenen Konsumverhalten dazu beitragen, damit es den Menschen, die
das produzieren, etwas besser geht.”

%ﬂm ég"f(); Aus aktuellem Anlass von rechten Ubergriffen betonte sie, ... dass es da eine laute

Minderheit gibt, die uns davon abhalten will, uns fiir einen fairen internationalen
Dr. Peter Schaumberger Handel einzusetzen. Wir miissen immer wieder deutlich machen, eine Mehrheit steht

dagegen, es sind Tausende von Menschen, die sich hier in Deutschland engagieren,

fir den Fairen Handel, fiir eine faire Partnerschaft in der Welt, die ihre Freizeit

dafr opfern, sich diesen Themen zu widmen. Und nochmal alles, alles Gute zum

Jubilaum der GEPA!"

2 | GEPA Aktuell 01/2025 | JUBILAUM 2025



GruBwort

von Bundesprasident
Frank-Walter Steinmeier
zum 50. Jubildum der GEPA

Faire Handelsbeziehungen sind so naheliegend wie
einleuchtend: Produzent und GroBhandler einigen sich auf
einen auskommlichen Preis, und schon steht das Produkt bei
uns im Verkaufsregal — ganz so einfach ist es aber bekanntlich
nicht! Gerade Produzentengruppen fiir landwirtschaftliche und
handwerkliche Erzeugnisse im globalen Siiden sind dem ,freien
Spiel” der Marktkrafte oft nicht gewachsen. Daher ist es so
wichtig, dass Importeure wie die GEPA seit vielen Jahren darauf
hinweisen, dass es im Handel mit Kleinbauern und Handwerkern
aus Entwicklungslandern existenziell ist, auch Faktoren fiir
Gesundheit, Bildung und Erhaltung von Naturressourcen in

den Handelsbeziehungen zu beriicksichtigen.

Foto: Bundesregierung/Steffen Kugler

Dieser ,umfassende Blick auf den Marktplatz” ist uns in der Bundesrepublik in Gestalt von
Mitbestimmung, Wettbewerbsrecht und Umweltstandards wohlvertraut; gut, dass die GEPA
» die Prinzipien der sozialen Marktwirtschaft auch in den Welthandel mit Kleinbauern
und Handwerkern trdgt! Wir sehen heute, dass dieser Einsatz fiir Klimagerechtig-
keit zwischen dem globalen Stiden und Norden zunehmend die Aufmerksamkeit
erhalt, die dieses Thema verdient. Denn es geht um nicht weniger als um die
Gestaltung unserer Zukunft und das gerechte Zusammenleben auf der Erde.

Zusammen mit der kirchlich gepragten Weltladen-Bewegung hat die
GEPA bei ihren Produzenten und Handlern im globalen Siiden
Verlasslichkeit im Handel mit saisonal schwankenden Ernten und
Erzeugnissen geschaffen, die nun schon lber Generationen hinweg
Friichte tragt. Die GEPA hat so Uber viele Jahre dazu beigetragen,
den Blick fiir den fairen Handel auch bei uns zu scharfen.
Ich mochte Ihnen danken und Sie zu lhrem Jubildaum darin
bestarken, auch in Zukunft fir mehr Menschlichkeit im Umgang
mit den Produzenten des globalen Siidens einzutreten.
Unser Ziel soll es sein, die Prinzipien des fairen Handels
von der Ausnahme zur Regel zu machen.

Herzliche GriiSe
Ihr

o Ry %Mk:%i Ut 2§~
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WELTLADEN-DACHVERBAND

a0 Jahre GEPA -
ein Grund zu feiern!

Liebe Freund*innen des Fairen Handels,

liebe Kolleg*innen und Freund*innen bei der GEPA,
seit einem halben Jahrhundert steht die GEPA fiir
Fairen Handel auf hochstem Niveau — als Vorreiterin
globaler Gerechtigkeit und Beispiel fiir die Verbin-
dung von Werten und wirtschaftlichem Erfolg. Die
GEPA und der Weltladen-Dachverband, der in diesem
Jahr auch sein 50-jahriges Bestehen feiert, stehen
seitdem in enger Zusammenarbeit fiir mehr Gerech-
tigkeit im Handel.

Mein personlicher ,Fairness-Moment” war 1998, als ich fir
unsere Welt-Gruppe in Northeim einen Vortrag tber den
GEPA-Lacandona-Honig hielt. Diese erste intensive
Auseinandersetzung mit Fairem Handel hat mich
gepragt — die Geschichten der Produzent*innen
zeigen bis heute, wie viel Fairer Handel be-
wirken kann.

Als langjahrige Partnerin der Weltladen
setzt die GEPA Mafstabe — mit fair ge-
handelten Bio-Produkten, konsequenten
Klimazielen und der Forderung von
Frauen in Produzent*innen-Gemeinschaf-
ten. Durch Bildungsarbeit und strukturelle
Veranderungen, etwa als Griindungsmit-
glied des Forums Fairer Handel oder aktuell
beim umweltfreundlicheren Schiffstransport,
stellt sie wichtige Weichen fiir eine gerechtere
Weltwirtschaft. Sie hat den Fairen Handel gepragt

verhalten zu tiberdenken. Doch ein Jubildum ist auch ein
Blick in die Zukunft: Die Herausforderungen bleiben groR — von der
Klimakrise bis zu globalen Ungerechtigkeiten. Die GEPA wird weiterhin
eine treibende Kraft fir mutige, kreative Losungen sein.

Herzlichen Gliickwunsch zum 50-jahrigen Bestehen und ein riesiges
Dankeschon an alle, die diesen Weg mitgestaltet haben! Gemeinsam fiir
eine gerechtere Welt!

Foto: Weltladen-Dachverband/J. Luley

Mit besten GriiSen
Gifty Rosetta Amo Antwi
Geschaftsfihrerin Weltladen-Dachverband e V.
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und Millionen Verbraucher*innen inspiriert, ihr Konsum-

FORUM FAIRER HANDEL

Dreiklang aus Pionier-
geist, Vertinderungs-
willen und klarem
politischem Kompass

Es ist keine 50, sondern eher 32 Jahre her, dass ich

in meiner Wohngemeinschaft am Kiichentisch saf8
und gegeniiber meinen acht Mitbewohnerinnen

die ,Sandino Dréhnung” der GEPA, die ich gerade

im Gottinger Weltladen gekauft hatte, verteidigen
musste. Mir standen drei Argumentationslinien zur
Verfiigung: Aufweckpotential (,der ist stark!”),
Geschmack (,schmeckt doch!”) und Politik (,gegen
die Macht der Kaffeekonzerne!”). Da mindestens zwei
meiner Mitbewohnerinnen echte Kaffeeliebhaberinnen
waren, wahlte ich Letztere.

Fiinfzig Jahre nach der Griindung wiirde ich anders argumentieren: Die
GEPA bietet heute geschmacklich, handwerklich und 6kologisch hoch-
wertige Produkte an, deren wichtigste Zutat fiir mich ein unentbehr-
liches Qualitatsmerkmal ist, namlich Gerechtigkeit.

Und die GEPA ist ein Pionier im besten Sinne des Wortes: Von Anfang
an dabei und immer drangeblieben, mit einem standigen Suchen und
Finden von Verbesserungen — sowohl bei den Handelsbeziehungen

als auch bei den Produkten — und nie den eigentlichen Griindungs-
zweck aus den Augen verlierend: Produzent*innen starken und den
unfairen Welthandel verdndern. Es ist dieser Dreiklang aus Pioniergeist,
Veranderungswillen und klarem politischem Kompass, der die GEPA so
besonders macht und aus dem heraus auch das Forum Fairer Handel
mit der GEPA als Griindungsmitglied entstanden ist.

Was wiinscht man also einem
Unternehmen zum 50-jahrigen
Bestehen, das gekommen ist,
um zu bleiben, und dem die
Verdnderung von politischen
Rahmenbedingungen immer ein
Anliegen bleiben wird? Eigentlich
ganz einfach: Dass es gelingen
wird! Als politische Stimme des
Fairen Handels werden wir alles
tun, um diese Erfolgsgeschichte
zu unterstttzen.

Matthias Fiedler
Geschaftsflihrer Forum Fairer
Handel e.V.

Foto: Forum Fairer Handel/Angelika Zinzow



90 Jahre GEPA: Klare
Haltung, Blick nach
vorn - jetzt erst recht!

50 Jahre GEPA - Taste a fair world: Unser neuer Claim gibt den
(Vor-)Geschmack auf eine gerechtere Welt! Gerechtigkeit und
Partnerschaft im Welthandel ist unser Credo seit Anfang an.
Basis fiir unsere Arbeit sind die Gesellschaftsziele, die unsere
kirchlichen Trager 1975 festgelegt haben: Ausbau fairer
Absatzmarkte mit Produzentengruppen (vor allem im
Globalen Siiden), Bildungsarbeit zu bewusstem Konsum,
politische Arbeit fiir eine gerechtere Weltwirtschaft.

Unsere frithen Slogans wie ,Das Aroma der Ungerechtig-
keit” und ,Es war schon immer teurer, einen gerechten
Preis zu bezahlen” warben fiir eine neue Sicht auf
Konsum. Wenn wir immer alles billig haben wollen, zahlt
vorab die Bauer*in am Anfang der Lieferkette den Preis.
Als Fair Trade-Pionierin haben wir schon vor 50 Jahren
die Lieferkette und die Menschen hinter dem Produkt
sichtbar gemacht.

Heute wollen wir noch selbstbewusster kommunizieren.
Gerechtigkeit als ,wertvollste Zutat” wird kiinftig auf
immer mehr Produkten stehen. Mit der Botschaft ,Du
hast es in der Hand” mdchten wir auch neue und jiingere
Verbraucher*innen ermutigen, zu einer gerechteren Welt
beizutragen. Mit der Zeit haben sich die Akzente immer
wieder verschoben. Anfangs ging es darum, politische
Zeichen zu setzen. Die ,Jute statt Plastik”-Tasche wurde
so zum Symbol eines alternativen Lebensstils. Ab den
1990er-Jahren hiel die Devise ,Politik mit dem Einkaufs-
korb” durch Zugang zu neuen Markten wie Lebensmittel-
handel und AuRer-Haus-Bereich oder Qualitatsoffensiven,
z.B. professionellere Produktentwicklung beim Kaffee.
Das Motto ,Bio & Fair” wurde immer wichtiger, auch zum
Schutz der Kleinbauer*innen vor Pestiziden. Aktuell er-
zielen wir rund 86 Prozent unseres Lebensmittelumsatzes
mit biozertifizierten Produkten.

Heute verbinden wir beide Ziele: Neue Markte erreichen
und politischen Einfluss fiir Gerechtigkeit gewinnen. Bei-
spiel fiir ,Wandel durch Handel(n)" im doppelten Sinn

ist unser Engagement fiir ein wirksames
Lieferkettengesetz und eine Faire und oko-
logische Marktwirtschaft (FOM), um die
Prinzipien des Fairen Handels nach dem
Vorbild der Weltladen auch in die marktbeherr-
schenden Supermarktketten zu tragen. Leider gibt

es mehr und mehr Kréfte, die das Rad zuriickdrehen
wollen, weg vom Lieferkettengesetz, (wieder) hin zu Neo-
kolonialismus, Abschottung der Markte durch Zollschran-
ken, fossilen Energien und zur Kernkraft. Wir setzen alles
daran, gewonnenes Terrain weiter auszubauen. Unserer
Vision einer gerechteren Welt werden wir unbeirrt fol-
gen: Ressourcen erhalten und Benachteiligten den Weg
dazu ebnen, Zugang zu Bildungschancen, medizinischer
Versorgung und Entwicklung fiir jede*n ermdglichen.

Klingt utopisch? Nein, es ist ein Gebot der Vernunft.
Denn das Recht des Starkeren, der Raubtierkapitalismus,
zerstort uns alle, weil es Kriege und Klimakatastrophen

weiter anheizt. ,,People and Planet before Profit” muss LEntwicklund fiir
unsere einzige Richtschnur bleiben — gemeinsam mit ieue*n ermﬁg“cnen A
den Weltladen und vielen Engagierten! Ein halbes Jahr- I(IIIIQI ummsch?
hundert Fairness — das hat Tradition und noch ganz viel .

Nein, es ist ein Gebot
der Vernunft und der
einzige Weg, der unser
aller Uberleben sichert.”

Zukunft.

b b, G o ey

Matthias Kroth | Dr. Peter Schaumberger

Geschaftsfiihrer GEPA — The Fair Trade Company D Pe R
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Wer die Marke GEPA wahlt,
wanhit Gerechtigkeit!

Im vergangenen Jahr haben wir in unserer digitalen Markenkampagne
bewusst daraufgesetzt, vor allen Dingen jiingere Zielgruppen, die
die GEPA nicht kennen und/oder ihre Produkte noch nicht kaufen

* Impact Brand, dtsch.

frei libersetzt: Marke mit
Wirkung/Auswirkung:

Impact Brands sind Marken,
die sozio-6kologisch ver-

antwortungsvoll handeln
und dariiber hinaus mit
ihrer Geschaftstatigkeit
eine Veranderung der

Gesellschaft bewirken.

Wichtigste Messgrofe und
Antrieb allen Handelns ist
der Impact / die Wirkung
—nicht der Gewinn. Aber:
Das Geschaftsmodell ist

wirtschaftlich funktions-

tiichtig — unabhangig von

anderen Mitteln.

mit unserer Botschaft zu erreichen.

Mit mehr als 38 Millionen Kontakten konnten wir 11,7 Mil-
lionen Menschen in dieser jungen Potenzialzielgruppe
jeweils 3,2-mal erreichen. Auch die groRartigen Absatz-
erfolge unserer neuen Schokoriegel, die wir in der
Kampagne gezeigt haben, sprechen fiir sich. Insbesondere
freut uns aber auch, dass es sehr viel Zuspruch von den
langjahrigen Wegbegleiter*innen im Weltladen- und

im AuBer-Haus-Bereich gab.

Im Jubildumsjahr 2025 planen wir vielfaltige Aktivitdten, um
unseren Geburtstag zu feiern. Dartiber vergessen wir aber
nicht, dass wir ,dranbleiben” miissen, auch weiterhin neue
Konsument*innen der nachfolgenden Generationen fiir die
GEPA und den Fairen Handel zu begeistern. Der zentrale
Wert der GEPA ist ,Gerechtigkeit”. Dafiir arbeiten wir
auf verschiedenen Ebenen seit 50 Jahren und auf unserem
Weg zu einer wirklich starken Impact Brand* wird dieser
Wert immer im Mittelpunkt stehen — und Basis fiir Aktivi-
taten und Kampagnen sein.

Die Digitalkampagne startet mit dem zweiten Quartal.
Der strategische, dahinter liegende Gedanke, ist die Frage
,Wofir willst du stehen?” Wir zeigen, dass wir jeden Tag,
uberall und vor allem beim Konsumieren und Kaufen
entscheiden konnen, wer wir sind. Man wahlt damit seine
eigene Rolle, die man in der Gesellschaft spielen mochte
und woflir man Verantwortung zeigen will, denn: ,Du hast
die Wahl = Du hast es in der Hand". Wir werden in vielen
Motiven diesen Leitgedanken umsetzen und unsere
Genuss-Produkte mit der GEPA-Haltung in unterschied-
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lichen Aspekten verbinden. Der Kampagnen Claim
,Du hast es in der Hand" sorgt dabei fiir Kontinuitdt
und Wiedererkennung. Lasst Euch tberraschen!

Zeitgleich mit der Kampagne bekommen unsere wichtigs-
ten Kaffee Produkte ein neues, zeitgemaRes ,Outfit”. Die
Organico-Linie — Deutschlands erster fairer Bio-
Kaffee — ist mit dem ersten Produkt gestartet, alle weiteren
werden im Laufe des Jahres folgen: wiedererkennbar und
dennoch neu. Auf der Riickseite jedes Organico-Artikels ist
jeweils einer der wichtigen Handelspartner fiir das Produkt
portratiert — Genuss und Haltung riicken naher zusammen.
Aufmerksamen Beobachter*innen entgeht sicher nicht,
dass wir Organico jetzt ohne Akzent schreiben. Das hat den
Hintergrund, dass Organico in genau dieser Schriftweise,
seit sehr vielen Jahren eine beim Deutschen Markenamt
eingetragene Marke der GEPA ist.

Unser ,Einsteiger” Kaffee-Sortiment ,, Faires Pfund” wird
ebenfalls einer Aktualisierung unterzogen. Getreu dem
Motto ,Sag, was es ist” — wird aus dem Fairen Pfund ,Dein
Pfund Fairness”. Beide Produktlinien stehen im Fokus von
Aktivitdten am POS sowie in der Kampagne.

Heike Gutmann
GEPA-Marketingleiterin

organico

jranico nofurmilde

caffé creme
fuirness

BIO | FAIR

prganico

fainess

BIO | FAIR 10 FAIR



Blick zuruck:
Meilensteine
der GEPA aus
funf Jahrzehnten

In 50 Jahren haben die GEPA und ihre
Kund*innen gemeinsam viel unternommen

und viel erreicht. Grund genug, einmal zuriick-
zuschauen und einige der wichtigsten
sEtappenziele” Revue passieren zu lassen.
Manches kommt bestimmt sofort in den Sinn,
andere Themen oder Aktionen sind vielleicht gar
nicht mehr so prasent — erst recht den Jiingeren.
Werfen wir doch zusammen einen Blick auf die
fiinf Jahrzehnte....

Griindung der GEPA
— und erste groRe Aktionen

Passend
zu der So-
lidaritats-
Jute statt Plastik” ist bis heute die bekannteste Kampagne der bewegung
GEPA fiir einen nachhaltigen Konsum. Ende der 70er-Jahre tauschen mit Nicaragua
die Engagierten in den FuBgangerzonen Plastiktaschen gegen Jute- wird von der GEPA 1980
taschen. So konnen Frauen aus Bangladesch Geld fiir ihre Familien der erste Kaffee aus Nicaragua
verdienen und die Kaufer*innen beginnen tiber ihr Konsumverhalten importiert. Das ist die nachste
nachzudenken. groRe Aktion, die eine hohe
Im Jahr 1977 wird die erste Fas- Bekanntheit erlangt hat und fiir
sung der GEPA-Kriterien fiir Die Jutetasche ist inzwischen im ,Haus der Geschichte” in Bonn und die Zeit steht. Unsere Partner
den Fairen Handel veréffent- vielen weiteren Museen zu Hause — als , Symbol eines alternativen in Nicaragua betreiben heute
licht, die bereits sowohl soziale Lebensstils”. Sie wird spater bei der GEPA durch Baumwolltaschen selbst Cafés in ihrem Land und
als auch okologische Kriterien und Einkaufskorbe abgeldst, die wir noch immer in unserem Sorti- bieten eine ausgezeichnete
umfassen. ment fiihren. Kaffeequalitdt an.
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1986-1995

Erste Bioprodukte,
Handelsausweitung
und Vernetzung

Die ersten Bioprodukte bestimmen diese Epoche des Fairen
Handels der GEPA. Der erste fair gehandelte Bio-Kaffee

aus Mexiko kommt im Jahr 1986 auf den deutschen

Markt. Wir beziehen ihn von UCIRI, einer Organisation
o’

Bundestaat Chiapas. Heute sind es die natur-

milden und sortenreinen Arabica-Kaffees von

verschiedenen Handelspartnern u.a. aus Mexiko

und Peru, die wir fiir den Klassiker GEPA Café
Organico verwenden. Nur ein Jahr spater bietet
die GEPA den weltweit ersten Bio-Tee aus Sri
N\ Lanka in Deutschland an. Auch heute noch haben

wir Bio-Tee aus Sri Lanka im Sortiment, unser heutiger

Partner ist SOFA, eine Kleinbauernorganisation.

von Kaffeebauer*innen aus dem mexikanischen
[

GEPA
THE FAIR TRADE
COMPANY
GUARANTEED

European Fair Trade Association
FAIR TRADE

In diesen Jahren haben wir uns sowohl weltweit als auch

in Europa mit gleichgesinnten Organisationen vernetzt. Im
Jahr 1989 wird die Weltorganisation des Fairen Handels
(WFTO) gegriindet, sowie ein Jahr spater die europdische
Fair-Handelsvereinigung (EFTA). Bei beiden Organisationen
ist die GEPA Griindungsmitglied. Die weltweite Vereinigung
fur Bioanbau IFOAM Uberzeugen wir im Jahr 1990 von der
Wichtigkeit von Sozialkriterien im dkologischen Anbau.

Auf die Bitte unserer Handels-
partner im Globalen Siiden

weiten wir den Vertrieb unserer
Produkte aus. Waren es bis zu
diesem Zeitpunkt ausschlieRlich
die Weltladen, die GEPA-Produkte
verkauften, zieht die GEPA

im Jahr 1992 auch in Betriebs-
restaurants und in die Gastro-
nomie ein (AuBer-Haus-Service).
Und ab dem Jahr 1993 kénnen die
Menschen GEPA-Produkte auch im
klassischen Lebensmitteleinzel-
handel (LEH) kaufen.

1996-2005

Erste faire Bio-Schokolade aus Deutschland
und wegweisende Verpackung

Im Jahr 1997 wird unsere aluminiumfreie Kaffee-
Verpackung preisgekront. Das ist der Beginn der Nach-
haltigkeit bei der GEPA-Kaffeeverpackung. Im gleichen Jahr
erhalten wir auch den ersten fairen Bio-Vollrohrzucker
aus den Philippinen. Entwickelt wird der Bio Mascobado
im Dialog mit dem Partner ATC, trotz teilweise widriger
Bedingungen wie von Vertreibung bedrohten Bauer*innen,
Unwettern und Wirbelstirmen. Der Bio-Vollrohrzucker aus den
Philippinen ermdglicht uns die erste, in Deutschland
hergestellte, fair gehandelte Bio-Schokolade anzubieten,
die im Jahr 2000 als ,Fairena Bio" auf den Markt kam.
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Im Jahr 2001 beginnt der
Vertriebsbereich Lebensmittel-
einzelhandel und Biofachhandel
in den Geschaften mit der Aktion
»Bio & Fair”, zu der auch die
entsprechenden Holzregale fiir
unsere Produkte gehdren.

FORUM
FAIRER
HANDEL

Im Jahr 2002 wird das Forum
Fairer Handel (FFH) in Deutsch-
land gegriindet. Auch hier ist die
GEPA Griindungsmitglied und bis
heute im Vorstand sehr aktiv.

Der Beginn einer Kampagne

zur Forderung der Weltladen
schlieRt diesen Zehnjahreszeitraum
ab. Die wichtigste Vertriebs-Saule
zu starken, ist der GEPA in Zeiten
der Handelsausweitung sehr
wichtig.




— 2006-2015 — 2016-2025

Hundert Prozent faire Schokolade,
Zeichen fair+ und Klimaschutzprojekt

Fir unseren Vertriebs-
bereich AuRer-Haus-Service
(AHS) entwickeln wir 2007
ein eigenes Kaffeebar-

afé b si
Konzept. -

Im Jahr 2011 beginnt die wegweisende
Markenentwicklung mit dem Zeichen , fair+"
und dem Namen GEPA — The Fair Trade
Company, um klarzumachen, dass die GEPA im
Fairen Handel deutlich mehr leistet, als die Fair-
trade-Mindeststandards vorgeben. Das Sortiment
wird weiterentwickelt und neu strukturiert —

vom Basis- bis zum Premium-Sortiment.

Im Jahr 2011 kommt die erste Schokolade mit
fairer Milch aus Deutschland auf den Markt.
So konnen wir auch bei den Vollmilchschokoladen
eine 100 Prozent ,bio” und ,faire” Schokolade
anbieten. Die faire Milch kommt von den Milch-
werken Berchtesgadener Land und wird in Bayern
zu Milchpulver verarbeitet.

Im Jahr 2012 beziehen wir fiir unsere
gefillten Schokoladen erstmals
faires Bio-Palmfett von unserem
Partner Serendipalm aus Ghana.
Dort liefern Bauer*innen die Bio-
Palmfriichte, die bei Serendipalm
zu Palmol verarbeitet werden.

Von 2013 bis einschlieRlich 2022
finanzieren wir ein faires Klima-
schutzprojekt auf den Philippinen.
Es werden insgesamt 73.050 Baume
von den Bauer*innen auf der Zucker-
Insel Negros gepflanzt, die sie auch
in Zukunft pflegen werden und so
Obst ernten konnen.

Als Wiirdigung der
bisherigen Aktivitaten
erhalt die GEPA 2014 -

den Deutschen Nachhaltig- ~ promsenss o
keitspreis als ,Deutschlands .
nachhaltigste Marke".

Kaffee, Jutetaschen und immer weiter-
wachsen: Die Geschichte der GEPA ist reich
an spannenden Hohepunkien - und sie

st eine wirkliche Erfolgsgeschichte!

T

Offentliche Anerkennung,
Klimagerechtigkeit und
neuer Markenauftritt

Die offentliche Anerkennung unserer Arbeit
wachst. Im Jahr 2020 erhalten wir zum Beispiel
den CSR-Preis der Bundesregierung:
Verantwortungsvolles Lieferketten-
management. Im Jahr 2023 folgt der
»German SDG-Award & UNIDO Innovation
Award” in der Kategorie ,Unternehmen”.

GEPA

Im Jahr 2021 starten wir mit dem
strategischen Schwerpunkt Klima-
CHOLOY gerechtigkeit (u.a. Aktionsprodukt

#

Cﬁﬂmqe #Choco4Change mit Aufschlag).
VE #

==l .

@m...
e, PEIY
| T RS perreast

L BI0]FAIR | o™ |80g |

Aus diesem Aufschlag auf die Schokolade,
und zusatzlichen Mitteln aus dem
GEPA-Handelspartnerfonds, werden bei
den GEPA-Partnern im Globalen Siiden
Klimaschutz-Projekte finanziell geférdert.

O SRR T

Im Jahr 2024 verjiingen wir unseren Markenauftritt mit

neuem Logo und dem GEPA-Claim , Taste a fair world!” 2

und starten mit einem komplett neuen Riegelsortiment K
sowie einer Digital-Kampagne mit dem Kampagnen-Claim
»Du hast es in der Hand". 2025 folgt der Relaunch
der Organico-Linie und das gesamte Kaffeesortiment

bekommt neue zeitgemaRe Verpackungen.

Am14.Mai 2025
feiernwirunser
90-jthriges
Jubiltdum.

Fair for Future —
ein gerechter Handel ist méglich
So ist der Titel des Buches, das Gerd Nickoleit,
der friihere Leiter der GEPA-Grundsatz-
abteilung zusammen mit seiner Tochter
A'IR Katharina Nickoleit, einer freien Journalistin,
geschrieben hat. Wer mehr iiber die Geschichte
des Fairen Handels und der GEPA wissen
machte, dem sei dieses Buch ans Herz gelegt.
FUTUH Erschienen ist es im Jahr 2021 beim
CH. Links Verlag, Berlin und kostet 18 Euro.

1] G[KEEHIH HANDEL

151 oL
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50 Jahre GEPA: Produkie
und Partner als Wegbedgleiter

Anlasslich des Jubilaums haben wir fiinf
Produkte ausgewahlt: Sie stehen beispiel-
haft fiir den Erfolg des Fairen Handels
der GEPA in den letzten 50 Jahren und die
Handelspartner hinter diesen Produkten
stehen exemplarisch dafiir, was vor Ort
durch den Fairen Handel erreicht wurde.

Die Produkte wecken sicher auch Erinnerungen bei Euch und Euren
Kund*innen, zum Beispiel an die erste Begegnung mit fairen Produkten
in der Kirchengemeinde oder im Weltladen. Oder es sind schon lange
Lieblingsprodukte, die zu Wegbegleitern im Alltag wurden,
sozusagen gute Freunde, die man nicht mehr missen mochte. Um uns
bei den Weltladen und Weltgruppen als unseren langjahrigen Wegbe-
gleitern zu bedanken, gibt es fiir einen Monat vom 15.6. bis 15.7.2025
einen zusatzlichen Jubildumsrabatt von 5 % auf die fiinf
ausgewahlten Produkte.

KAFFEE VON KLEINBAUER*INNEN

Zur Produktfamilie

Café Organico gibt es schon seit 1986, er war der
erste fair gehandelte Bio-Kaffee in Deutschland. Fiir
den naturmilden und aromatischen Kaffee kam der Roh-
kaffee anfangs nur von Kooperativen aus Mexiko. Heute
umfasst die Produktfamilie insgesamt neun Artikel, darunter
auch Caffe Crema und Espresso. Die Rohkaffees fir die
Kaffeeblends kommen vor allem von Kaffeekooperativen
aus Mexiko, Honduras und Peru. Obwohl| das GEPA-Kaffee-
sortiment inzwischen sehr grof8 ist, ist die Variante Organico
Filterkaffee noch immer der beliebteste GEPA-Kaffee — der
faire Biokaffee fir alle und ein echter Klassiker!

organico
naturmilde

fairness

BIO | FAIR

en 00000

Seit 2012 bezieht die GEPA Rohkaffee vom
Kooperativen-Dachverband Sol y Café aus Peru
direkt. Der hochwertige Bio-Arabica-Kaffee kommt von
rund 1.000 Kleinbauer*innen, die Mitglieder der Kooperative
sind. Sol y Café engagiert sich fir die Umwelt mit einem
Aufforstungsprogramm fiir Schattenbaume, aber auch
bei der Einkommens-Diversifizierung, z. B. durch Hilfe-
stellung bei Imkerei oder Fischzucht. AufSerdem betreibt
die Kooperative eine eigene Schule, die sie selbst aus
lokalen Materialien erbaut hat, und die noch ausgebaut
werden soll.

10 | GEPA Aktuell 01/2025 | JUBILAUM 2025

organico ; <&
naturmilde
fimess ©

DARJEELING
SCHWARZTEE

Organico - vom Pionierprodukt

Wie deht es weiter?

Die Verpackung des Organico-Sortiments wird im
Jahr 2025 nach und nach im neuen GEPA-Design ge-
staltet und bekommt damit einen jiingeren Look fiir
die Zukunft — denn der Organico-Kaffee soll als die
Kaffeemarke des Fairen Handels ausgebaut werden
und noch viele neue Kund*innen gewinnen.




SCHOKOLADE 100 % BIO

Erfolgssortiment
it fransparenter
Lieferkette

Heute ist Schokolade nach Kaffee die zweitwich-
tigste Warengruppe der GEPA. Am Anfang war dieser
Erfolg nicht absehbar und es gab auch Kritik am ersten
Mischprodukt der GEPA, fiir das die Zutaten Kakao und
Zucker aus dem Globalen Siiden kamen, die Produktion
aber in Europa erfolgte. 1997 wurde die erste konventio-
nelle GEPA-Schokolade bei der Firma Weinrich produziert,
im Jahr 2000 wurde dann das Bio-Schokoladen-Sorti-
ment ,Fairena Bio” mit 100 % transparenter Liefer-

kette eingefiihrt. Seit 2011 gibt es die erste 100 % faire
Vollmilch-Schokolade mit ,Naturland Fair” zertifiziertem
Vollmilchpulver, und seit 2024 sind alle GEPA-Scho-
koladen 100 % Bio. Die bei Weltldden und Weltgruppen
beliebteste Schokoladensorte ,Zarte Bitter Orange”,

seit 2011 als Flachtafel verpackt in kompostierbarer
Folie, ist Teil dieser Erfolgsgeschichte!

GRAND NOIR

ZARTE BITTER
ORANGE 709%
B0 | e Die Kakaokooperative CECAQ-11 in Sdo Tomé e Prin-
cipe ist seit 2010 GEPA-Partner, zu der Kooperative
gehoren 21 Genossenschaften mit Giber 1.000 Mit-
gliedern. Die GEPA hat die Kooperative seit 2011 bei

TEE & UMWELTSCHUTZ

Seit 35 Jahren Darjeeling-Tee
von indischem Bio-Pionier

Tee ist die dritte Sdule im GEPA-Sortiment:
Neben Schwarz- und Griintees, lose oder
im Teebeutel, gibt es auch Krauter- und
Friichtetees im Teebeutel. Tee ist schon
sehr lange Teil des GEPA-Sortiments und
Bio-Tees gibt es seit 1987. Im Jahr 2019
wurde das umfangreiche Tee-Sortiment
komplett neu und attraktiv gestaltet.
Im Bereich Weltladen und Weltgruppen
sind vor allem lose Tees gefragt, darum
steht der Darjeeling 500 g, der auch im
Ursprungsland Indien abgepackt wird,
beim Jubildum im Fokus. Darjeeling ist
eine der fiihrenden Teeregionen Indiens
und die Tees sind bei Kund*innen sehr
beliebt — deshalb gibt es den hochwertigen
Schwarztee auch als GroRpackung.

Mit Tea Promoters India (TPI), einer sozial enga-
gierten Teehandelsfirma in Indien, arbeitet die
GEPA seit 1990 zusammen. Zu TPI gehéren acht Tee-
garten und sie arbeiten mit fiinf weiteren Kooperativen

der Umstellung
auf Bio-Anbau und
mit Abnahmegarantien fiir

den Kakao unterstiitzt. Der Spitzen-

Kakao ist zum Beispiel in der Sdo Tomé-Schokolade 95 %,
in den Schokoladen des Afrikasortiments und auch in

der ,Zarte Bitter Orange" enthalten. Die Kooperative hat
viel in Qualitat und Verarbeitung des Kakaos und die
Infrastruktur investiert und die Lebensbedingungen vor
Ort haben sich durch den Fairen Handel verbessert — eine
Erfolgsgeschichte ist auch das von der GEPA unterstiitzte
Aufforstungsprojekt.

Wie gem esweiter?

Schokolade ist wegen der hohen Rohwarenpreise
dabei, zum Luxusprodukt zu werden. GEPA ist
Spezialist fiir hochprozentige dunkle Schokoladen,
und Schokoladen mit hohem Kakaoanteil werden
auch weiterhin einen Sortimentsschwerpunkt
bilden. Diese Sorten sind ihren Preis wert und
werden bei Verbraucher*innen immer beliebter.

©

DARJEELING
CHW EE

zusammen. Insgesamt
arbeiten bei TPI rund
3.000 Menschen in den
Teegarten und im Biiro in
Kolkata. Der bekannteste
Teegarten ist Samabeong
in Darjeeling, er konnte
1990 mit Unterstutzung
durch Naturland und
GEPA als einer der ersten
Teegarten in Darjeeling zertifizierten Bio-Tee anbieten.
Umwelt- und Klimaschutz sind TPI sehr wichtig und er-
klartes Ziel ist, dass alle Teegarten klimaneutral werden.

SCH

Wie geht es weiter?

Unsere Handelspartner wiinschen sich mehr Tee-
Absatz! Wir arbeiten daran, mehr Weltladen dafiir
zu gewinnen, lose GEPA-Tees ins Sortiment aufzu-
nehmen — es lohnt sich, denn es sind umsatzstarke
Verbrauchsprodukte.

JUBILAUM 2025 | GEPA Aktuell 01/2025 | 11



HONIG & KLIMASCHUTZ

Stien und Geniefien
mit einem Klassiker
des Fairen Handels

Seit 1982 importieren wir Honig aus Mexiko —
einige werden sich noch an den beliebten
Lacandona-Honig erinnern. Der ,Mexiko Hochland
Honig" ist sein Nachfolger. Bienenhaltung ist ein aktiver
Beitrag zum Klimaschutz, fordert die Biodiversitat und
hilft bei der Bestaubung von Nutzpflanzen. Fairer Honig
macht doppelt Sinn: Zum einen, weil er, ohne hohe In-
vestitionen, Zusatzeinkommen schafft, zum anderen, weil
Deutschland heute bereits ca. 70 % seines Honigbedarfs
importieren muss. Das GEPA-Honigsortiment ist seit 2021
bio und hat eine transparente Lieferkette. Die Emissionen
des Honigsortiments ,,von der Wabe bis ins Glas" werden
Uber die Klima-Kollekte kompensiert.

Einer der beiden Handelspartner des Mexiko-
Honigs ist die Produzentenorganisation Tzeltal
Tzotzil, mit der die GEPA seit 1998 zusammenarbeitet.
Schon von ihrer Vorlauferorganisation, der Imker-
genossenschaft Selva Lacandona, bezog die GEPA-Honig
aus dem Lacandona-Urwald.

CASHEWS VON FRAUENKOOPERATIVEN

mit Frauenpower

Cashewkerne sind schon seit 1988 im GEPA-
Sortiment — GEPA war damals der erste Handels-
partner von La Sureiiita in Europa und hat am
Anfang auch getrocknete Cashew-Apfel importiert.
Nisse und Trockenfriichte gibt es schon sehr lange
im Weltladen-Sortiment. Heute umfasst das
Sortiment nicht nur die leckeren Cashews
natur, sondern auch gewiirzte
Sorten und sie werden auch in
anderen GEPA-Produkten wie
z.B. Keksen, Riegeln und
Waffelschnitten verarbei-
tet. Aber nicht nur das
sehr arbeitsintensive
traditionelle Produkt
ist groRartig, auch die
Kooperative ist etwas
ganz besonders, da
sie eine der wenigen
Frauenorganisationen
im Fairen Handel ist!

\ﬁ. . . i‘ "k-,. »
o\l /%) I; -

Anbau, Ernte und Verarbeitung

0ELOSALTOS DE CHIAPAS
Von den rund 350 indige-
nen Mitgliedern von Tzeltal
Tzotzil sind 88 auch Imker. Die
Imkerei ist ein zweites Stand-
bein fiir die Kaffeebauer*innen und
bietet auch jungen Menschen
eine Perspektive.

Wie geht es weiter?

Unsere Honige haben eine treue Stammkundschaft
vor allem bei Weltladen und Weltgruppen. Als
Erganzung zu unserem Honigsortiment aus Siid-
und Mittelamerika beziehen wir im Jahr 2025
erstmalig auch afrikanischen Honig aus Tansania,
vorerst aber noch nicht als eigene Sorte.

Mit dem Kooperativen-
Dachverband La Sureiiita
in Honduras arbeitet die
GEPA seit 1988 zusammen.
Er hat 100 Mitglieder, ver-
treibt die Cashew-Produkte
von drei Frauenkooperativen
und verfiigt Gber eigene
Verarbeitungsanlagen. Die
Frauen iibernehmen samtliche
Aufgaben von der Ernte bis
zum Export: Sie kaufen und verarbeiten die Kerne

oder bewirtschaften ihre eigenen Cashew-Plantagen.
So werden Einkommensmaéglichkeiten fiir Frauen ge-
schaffen — ein Leuchtturm-Projekt fiir die ganze Region.

Wie geht es weiter?

Cashews sind ein hochwertiges Lebensmittel,

das als Snack und in der Kiiche immer beliebter wird.
Fiir das zweite Halbjahr 2025 sind neue Riegel

in Planung, die auch Cashews von La Sureiiita
enthalten werden.
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VON 1975 BIS HEUTE

GEPA-Logo und
verpackungs-
design im Wandel

Ethno-Look, Partnerbild oder Kaffeetasse — das Design
der GEPA-Verpackungen hat sich immer wieder verandert.
Das Ziel bleibt: die hohe Produktqualitat betonen,

das Produkt im Regal sichtbar machen und die Marke
GEPA unverwechselbar zu prasentieren. Auch das Logo
wandelte sich: Die ,3" verschwand, die Lasche kam —
und jetzt der neue Claim ,Taste a fair world!”, der zum

Handeln auffordert.
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REISE ZU MA'S TROPIGAL FOODS IN SRI LANKA

Unser Einkaufsmanager Dung Duc Nguyen besuchte Ende
Oktober 2023 unseren Handelspartner Ma’s Tropical Foods in
Sri Lanka. Er war bei verschiedenen Produzent*innen zu Be-
such, die die hochwertige Rohwaren fiir unterschiedliche Pro-
dukte liefern sowie in den Produktionsstatten.

Nach seiner Ankunft in der Hauptstadt Colombo besuchte Dung Duc
Nguyen die Fabrik von Ma’s Tropical Foods in Minuwangoda, circa
50 Kilometer von Colombo entfernt. Dort wird auch unsere Kokos-
nussmilch hergestellt. In der modernen Fabrik werden taglich bis zu
10.000 Kokosniisse verarbeitet. AnschlieRend ging es zu den Kokos-
nussbauer*innen im Ort Matara im Stden der Insel. Sie ernten auch
Zimt, Muskatnuss und schwarzen Pfeffer und verkaufen ihn an Ma’s
Tropical Foods. ,Der nachhaltige Ansatz beeindruckte mich sehr und
zeigt, wie sich Umweltbewusstsein und wirtschaftliche Effizienz ver-
einen lassen”, erzahlt Dung Duc Nguyen. Die Bauer*innen in Matara
gehdren zu SAFE NET, einer Vereinigung, deren Griindung unser Part-
ner Ma’s Tropical Foods initiiert hat. Durch SAFE NET besteht zum Bei-
spiel fiir die Mitglieder die Moglichkeit, dass sie sich und ihre Familien
krankenversichern konnen.

Plan einer Farm mit allen Kokospalmen und Gewiirzpflanzen

Die Bauer*innen zeigten dem GEPA-Mitarbeiter einen Plan ihrer be-
wirtschafteten Flachen, auf dem jede einzelne Kokospalme und Ge-
wiirzpflanze eingetragen sind. Von Ma’s Tropical Foods haben die
Bauer*innen eine App erhalten, mit deren Hilfe sie die aktuellen Markt-
preise fir ihre Produkte sehen kénnen. Nach den Auswirkungen des
Klimawandels befragt, macht der Bauer auf ein ganz anderes Problem
aufmerksam: die Affenplage. Die Tiere werden von anderen Flachen
u.a. durch Abholzung verdrangt und siedeln sich auf ihren Farmen an.
Ihr Hunger fiihrt zu Schaden bei den Kokosnussbaumen und Ernte-
ausfallen. Die Affen sind in Sri Lanka geschitzte Tiere, weshalb den
Bauer*innen kaum Méglichkeiten zur Schadensbegrenzung bleiben.

SRI LANKA
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Kokosmilch #

Eine von SAFE NET und unserem Partner geforderte Schule

Im Anschluss besuchte Dung Duc Nguyen noch eine Schule, in der
die rund 120 Kinder der Kokosnusshauer*innen unterrichtet werden.
SAFE NET bezuschusst die Biicher eines Teils der Schiler*innen, die
Lehrer*innen werden besser bezahlt als an staatlichen Schulen und
Ma’s Tropical Foods spendet zusatzlich Schulblicher und Stifte fir die
Schiler*innen. Der Staat kommt fiir die Kosten der Schulspeisung auf.
In der Stadt Dambulla, die in der Landesmitte liegt, befindet sich die
Gewiirzfabrik von Ma’s Tropical Foods. Dort werden zum Beispiel
Pasten aus verschiedenen Gewiirzen und Krautern hergestellt, die
auch die Ausgangsbasis fiir unsere gewtirzte Kokosmilch sind. Dung
Duc Nguyen berichtet, dass Ma’s Tropical Foods den Mitarbeiter*innen
die Wohnhauser unentgeltlich tiberlasst. Es gibt eine Kantine, wo sie
ebenfalls umsonst essen kdnnen. Auch hier stellt unser Partner Schul-
materialien fiir die Kinder seiner Mitarbeiter*innen zur Verfiigung.

Fairer Handel in Sri Lanka sichert
die Existenzen der Biiuer*innen
nachhaltid.

A.G. Sampath Anuruddha Kumara, einer der Mitarbeiter der Fabrik,
zeigt ihm stolz seine Solarpaneele hinter dem Haus, die so viel Strom
erzeugen, dass er nur noch wenig vom offentlichen Versorger zukau-
fen muss. Er erzahlt zudem: ,Die Fairtrade-Pramie hat uns ein Sicher-
heitsnetz geschaffen. Wenn wir krank werden oder keine Einnahmen
generieren kdnnen, sorgt das System dafiir, dass wir finanzielle Unter-
stiitzung erhalten.”
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AUF DER INSEL DER BI0-KAKAQ-PIONIERE:
EINE REISE ZU GECAQ-11IN WESTAFRIKA

Im November 2024 flog Silvia Kurte, GEPA Einkaufsmanagerin
Kakao, fiir fiinf Tage zu unserem Partner CECAQ-11 nach Sao
Tomé. Sie musste in Lissabon iibernachten, um ihr Reiseziel,
den kleinen Inselstaat Sao Tomé e Principe vor der Kiiste Ka-
meruns, zu erreichen. Kakao ist das nahezu einzige Exportpro-
dukt des Landes und unser Partner ist Pionier bei hochwerti-
gem Bio-Kakao.

Nach ihrer Ankunft auf der Insel stand fiir Silvia Kurte als erstes ein
Treffen mit dem Vorstand von CECAQ-11 (Cooperativa de Exportacao
de Cacao de Qualidade) auf dem Programm. Die GEPA ist nach wie
vor der Hauptabnehmer ihres Bio-Kakaos. Waren es zu Beginn der
Zusammenarbeit im Jahr 2010 50 Tonnen, so sind es jetzt rund 450
Tonnen Bio-Kakao pro Jahr, die die GEPA abnimmt. ,Wir sind gemein-
sam gewachsen”, betonen die Mitglieder des Vorstandes. Beim Be-
such der GEPA-Einkaufsmanagerin wurden wieder die Liefermengen
fir die nachsten zwei Jahre festgelegt — ein wichtiges Element der
Planungssicherheit fiir CECAQ-11 und die Mitglieder.

Da die Weltmarktpreise fiir Kakao gegenwartig sehr hoch sind, ist es
fur CECAQ-11 sehr wichtig, dass die Kooperative von der GEPA eine
Vorfinanzierung bekommt. Denn sie muss den Bio-Kakao von den
Basiskooperativen zu den aktuellen Preisen aufkaufen. Die Bauer*in-
nen berichten beim Besuch auch, dass aufgrund der hohen Preise be-
reits Kakaoschoten von ihren Baumen gestohlen werden.

Ein generelles Problem fiir die Bauernfamilien ist die hohe Inflation im
Land. Sie erhalten zwar fiir ihren Kakao einen hohen Preis, aber durch
die hohe Inflation sind die Lebenshaltungskosten kraftig gestiegen.
Zurzeit wandern viele Bewohner*innen aufgrund der hohen Kosten
und fehlender Perspektiven aus, was friher nicht der Fall war.

N

Der Kindergarten von Claudino Faro

Der Kindergarten in der Gemeinde Claudino Faro wurde auf einem
Stlick Land gebaut, das sie von der Fair Trade-Pramie gekauft haben.
Dort werden zurzeit 26 Kinder im Alter von ein bis fiinf Jahren von
einem jungen engagierten Lehrer betreut. Wahrend Strom in den
Hausern der meisten Mitglieder vorhanden ist, ist die Versorgung mit
Trinkwasser noch ein Problem. Die Bauer*innen haben mittlerweile
vom nachsten Bach Rohre zu den Hausern verlegt und Auffangbecken
gebaut. Finanziert wurden diese MaRnahmen aus
der Fair Trade-Pramie.

Im Rahmen des Aufforstungsprojekts werden von CECAQ-11 Baum-
setzlinge an die Mitglieder verschenkt. Zwei Arbeiter kiimmern sich
um die gepflanzten Baume in drei angelegten Waldflachen, erzahlt
Silvia Kurte. Die Kooperative ist in Verhandlungen mit dem Staat, da-
mit sie das Nutzungsrecht fiir eine weitere Flache bekommen.

Von der Trinkwasserversorgung bis
um didital kontrollierten Waldschutz:
Bei GECAQ-11voliziehen sichviele
Entwicklungsschritte.

Fir die Dokumentation der entwaldungsfreien Lieferkette wurden
inzwischen alle Flachen der Bduer*innen mithilfe eines Beraters
digital erfasst. Aufgrund einer in Sao Tomé e Principe durchgefiihrten
Landreform gab es auf dem Amt dafiir alle notwendigen Papierunter-
lagen. So entstand eine Karte mit allen Flachen.

In dem tropischen Land wachst zum Gliick fast alles und die Familien
kénnen sich mit vielem selbst versorgen. Zum Essen gehort fast immer
Reis und Fisch sowie gebratene Kochbananen. Eine lokale Spezialitét
sind Schnecken. ,Ich habe sie zwar probiert, aber dann doch lieber
auf diese ,Kostlichkeit’ verzichtet”, sagt Silvia Kurte und schmunzelt.

.Nachstes Jahr sollen von CECAQ-11 zwei Traktoren angeschafft
werden. Damit sollen die frisch geernteten Kakaobohnen von
den Bauer*innen zum Fermentieren und Trocknen zu den lokalen
Kooperativen transportieren werden. Auflerdem soll der getrockne-
te Kakao zur Zentrale von CECAQ-11 gefahren werden.Dort wird der
Kakao dann sortiert und fiir den Export aufbereitet”, berichtet Silvia
Kurte. Auch dies ist aufgrund des Fair Trade-Zuschlags mdglich.

Nach einer Mitgliederversammlung am Freitag und einem kurzen In-
terview fiir die lokale Presse geht es fiir Silvia Kurte abends wieder
zurlick nach Dusseldorf. ,Die vielen Riegel, die ich mitgenommen
hatte, sind zwar etwas geschmolzen, aber gut bei den Mitgliedern
angekommen”, so Silvia Kurte zum Schluss..

SAO TOME
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US-Dollar / b. Kaffee

Kaffeepreisentwickiund in 5 Jahren 5

GEPA-PREISANPASSUNG ZUM 01.04.2025:
PREISE FUR KAFFEE, SGHOKOLADE UND RIEGEL STEIGEN

or+300%

+200%

+100%

Die Preisentwicklung im internationalen Handel mit Kaffee,
Kakao und anderen Nahrungsmitteln ist derzeit von extremen
Wetterbedingungen, Ernteausféllen und einer angespannten
Versorgungslage gepragt. Aufgrund der aktuellen Entwicklun-
gen auf den Markten fiir Kaffee und Kakao sehen wir uns ge-
zwungen, unsere Preise anzupassen. Gerne méchten wir Euch
die Hintergriinde dieser Entscheidung transparent darlegen.

Kaffee: Wetterextreme belasten die Produktion

Die Preise fir Arabica-Kaffee sind in den letzten Wochen stark gestie-
gen. Hauptgrund hierfiir ist die Trockenheit in Brasilien, dem weltweit
fihrenden Produzenten. Seit April liegen die Niederschlagsmengen
unter dem Durchschnitt, was die Blitezeit der Kaffeepflanzen beein-
trachtigt und bereits jetzt die Aussichten fiir die Ernte 2025/26 ver-
schlechtert. Brasilien hat in diesem Jahr die trockensten Wetterbedin-
gungen seit 1981 erlebt.

Robusta-Kaffee ist ebenfalls von Wetterextremen betroffen. In Viet-
nam, dem groRten Produzenten dieser Sorte, haben Dirreperioden
die Ernte deutlich schlechter ausfallen lassen. Aktuell verzdgern star-
ke Regenfélle die Ernte weiter, da Kaffeefelder (iberflutet sind. Dies
hat die Exportmengen Vietnams im Vergleich zum Vorjahr deutlich
reduziert. Trotz der langfristigen Unsicherheiten ist der weltweite
Lagerbestand derzeit noch ausreichend. Auch im Bereich Bio- und
Fairtrade-Kaffee gibt es noch keine unmittelbaren Engpasse.

Kakao: Volatilitat und knappe Verfiigbarkeit

Die Kakaopreise sind auf Jahreshdchststande gestiegen und nahern
sich Allzeithochs. Neben stark gesunkenen Erntemengen im vergan-
genen Jahr, besteht groRe Unsicherheit (iber die Entwicklung der ak-
tuellen Mittelernte in Westafrika, der Hauptanbauregion. Trockenheit
beeintrachtigt hier die friihe Entwicklung der Kakaopflanzen.

Die Lagerbestande der Importeure wurden in diesem Jahr stark
reduziert, sodass der Markt sehr empfindlich auf widerspriichliche
Informationen reagiert. Der Markt fiir Kakao mit Bio- und Fairtrade-
Zertifizierung ist besonders angespannt, da nur wenige Lander und
Lieferanten diese Produkte anbieten. Hier sind zusatzliche Aufschlage
erforderlich, die iiber die (iblichen Pramien hinausgehen.
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Kakaopreisentwicklung in 5 Jahren
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Preisanpassungen bei Kaffee, Schokolade und Riegel zum 1. April
Die genannten Entwicklungen fiihren zu spurbar héheren Einkaufs-
preisen, insbesondere fiir Rohstoffe aus zertifiziertem Anbau. Um
Euch weiterhin die gewohnt hohe Qualitét unserer Produkte zu ge-
wahrleisten, ist eine Preisanpassung unumganglich.

Daher steigen die Preise fiir Kaffee im Schnitt um 1,85 € je kg. Die
Preise fiir Schokoladentafeln und Riegel erhéhen sich im Schnitt um
24,6 %. Die Preiserhohung erfolgt zum 01.04.2025.

Gemeinsam in die Zukunft

Wir sind uns der Tragweite dieser Entscheidung bewusst, danken
Euch fiir Euer Verstandnis — auch im Namen unserer Handelspartner
im Globalen Siiden — und Eure Unterstiitzung in diesen herausfor-
dernden Zeiten. Wir hoffen, Ihr bleibt den fairen und Bio-Produkten
treu — nur mit solcher Unterstiitzung konnen wir weiter zur Verbesse-
rung der Bedingungen fiir Kleinbduerinnen und -bauern im Welthan-
del beitragen.

Unsere Qualitat bleibt:

« Unveranderte Rezepturen mit hochwertigen Zutaten

« Keine Anderungen bei der Einwaage der Produkte

» 100 % Bio bei Schokolade und Riegeln und 87 % Bio bei Kaffee

+ Umweltfreundliche Verpackungen: recyclingfahig bzw. heim-
kompostierbar

+ Kein Mengenausgleich und Riickverfolgbarkeit der Zutaten
bis zum Partner

» Faire und langfristige Partnerschaften mit Kleinbauern-

Kooperativen

Von den hohen Rohwarenpreisen profitieren die GEPA-Partner

direkt!

12.000

+300%

+200%

+100%

0%

Quelle: finanzen.net



GARTENSAISON EROFFNET:

NEUES VOM KOKOBLOCK

Die GEPA erhalt die Kokoblocks kiinftig von einem neuen
Partner — der Firma Cocomix aus Indien. Die Firma hat ihren
Sitz am Rand der Stadt Coimbatore, die sich im siidlichen Bun-
desstaat Tamil Nadu befindet. Cocomix hat zurzeit 29 Beschaf-
tigte, die sich unter anderem um die Verarbeitung der Kokos-
niisse kiimmern und unbefristet beschaftigt sind.

Alle Mitarbeiter*innen von Cocomix kommen aus Dérfern aus der Um-
gebung von Coimbatore. Die meisten von ihnen sind verheiratet und
haben Kinder, die in der Ausbildung sind. Ihre Léhne liegen deutlich
iber dem Mindestlohn in ihrer Branche und sie erhalten zwei Mal
im Jahr eine Bonuszahlung. Die Mitarbeiter*innen haben zudem eine
Unfallversicherung, die auch privat genutzt werden kann.

Die Kokosniisse kommen von kleinen, mittleren und gréeren Farmen,
die sich circa 50 Kilometer im Umkreis der Verarbeitungsanlage befin-
den. Ihr Geldeinkommen erwirtschaften die Bauer*innen durch den
Verkauf der Kokosniisse. Zudem bauen sie fiir den eigenen Bedarf
Gemiise wie z.B. Spinat an. Cocomix hat eine Apotheke erdffnet,
damit die Kokosbauer*innen Medikamente dort zu einem giinstigen
Preis kaufen konnen.

Herstellung Kokobldcke bei Cocomix

Der Kokoblock wird aus dem sogenannten Kokosmark hergestellt,
einem feinen Gewebe zwischen den Kokosfasern. Dies ist ein Abfall-
produkt, das bei der Fasergewinnung entsteht. Die Fasern werden
zum Beispiel fiir die Herstellung von Schniiren, Matten und Matratzen
verwendet.

Die GEPA Kokoblocks von Cocomix gibt es seit Januar 2025 als 4er-
Pack und ab Herbst 2025 wird es sie voraussichtlich auch als einzel-
nen Block (Single) geben.
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Art.-Nr. Bezeichnung GroRe / Gewicht UVP / Stiick Inhalt je Karton
7365306 Kokoblock S/4 4x650¢ 14,95 € 1 St.
8924819 Flyer Kokoblock NEU kostenlos 20 St.
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SEIFEN, SOGKEN, SCHURZEN

Neue Handwerksprodukte fiir Friihjahr und Sommer 2025

Fiir Eure Kund*innen bieten wir sehr ansprechende neue Produkte fiir Frithjahr / Sommer 2025 an. Socken mit neuen Motiven
und unifarben sowie Heimtextilien in aktuellen Farben gehéren wieder zum Sortiment. Auch die neuen Seifensorten von unse-
rem Partner Palam Rural Centre kommen bestimmt gut an!

Alles fiir Kiiche und Bad —

Heimtextilien von CO-OPTEX, Indien

In den aktuellen Farben wie Koralle, Tiirkis,
Aqua und Honig bieten wir Euch fir die Kiiche
Schiirzen fiir Kinder und Erwachsene, Kiichen-
ticher und Sets fiir den Kiichentisch, aus
handgewebten Stoffen, an. Aber auch fiir das
Bad haben wir Duschtiicher in der Farbe Ozean
und Hamamtiicher in Tirkis im Angebot. Die
handgewebten Produkte von CO-OPTEX sind
sehr langlebig und damit nachhaltig.

Mit CO-OPTEX arbeiten wir seit 40 Jahren
zusammen. Zur Forderung der Handweber*in-
nen wurde dieser staatliche Kooperativen-
Dachverband bereits 1935 gegriindet.
CO-OPTEX arbeitet zurzeit insgesamt mit
1.095 Kooperativen in Indien zusammen, un-
terhalt eigene Spinnereien und Geschéfte. Die
GEPA-Produkte werden zurzeit in fiinf ausge-
wahlten Kooperativen in den Stadten Chenni-
malai und Karur im Bundesstaat Tamil Nadu
hergestellt, und zwar von insgesamt bis zu
71 Weber*innen.

Unifarbene Socken und neue Designs

fiir die ganze Familie

Wer unifarbene Socken bis jetzt in unserem
Angebot vermisst hat, wird dieses Jahr fin-
dig werden. Denn wir bieten jetzt von Bulus
auch Socken in den klassischen Farben
Schwarz, Grau, Anthrazit und Dunkelblau an.
Die Erwachsenen diirfen sich auferdem auf
Socken mit den Motiven ,Sport”, ,Wandern”,
.Dogs”, ,Books”, ,Eule”, ,Ice Creme”, ,Eis",
,Fahrrad” und ,Schildkréte” freuen. Passend
zur warmeren Jahreszeit gibt es ebenfalls fir
Erwachsene Sneaker-Socken mit den Motiven
.Marienkafer”, ,Numbers”, ,Music”, ,Sonne”
und ,Fahrrad”.

Auf unseren neuen Kindersocken tummeln
sich Eulen, Schildkroten und Fahrrader — diese
Motive gefallen Euren jingeren Kund*innen
bestimmt. Die Motive ,Eulen”, ,Schildkroten”
und ,Fahrrader” bieten wir auch auf den So-
cken fir Erwachsenen an — damit die Eltern
den Kindern nicht die schonen Socken stibit-
zen miissen!

| &)
H]iliﬁ

Fair Trads sait 1975,

Neue Seifen aus Indien —

mit blumigen Duftnoten

Lotus- und Frangipani-Bliten aus Indien ver-
danken zwei neue Seifen ihren exotischen
Duft. Die Frangipani-Pflanze wird auch Tem-
pelbaum genannt. Es sind vegane Seifen, die
durch ihre Optik, ihren Duft und ihren feinen
Schaum (iberzeugen. Hergestellt und verpackt
werden die neuen Seifensorten im Palam
Rural Centre im indischen Bundesstaat Tamil
Nadu. Die Seifen werden dermatologisch ge-
testet.

Mit dem Palam Rural Centre arbeiten wir
seit 1979 zusammen (s.a. Beitrag Seite 11).
Zunachst haben wir von dieser Dorfgemein-
schaft in Indien Ledersandalen bezogen, die
in den 70er- und 80er-Jahren sehr im Trend
lagen. Spater hat Palam damit begonnen, in
der Dorfgemeinschaft in Tamil Nadu Seifen
aus Pflanzendlen herzustellen. Bis heute ein
gut gehendes Produkt!

Mehr zum Palam Rural Centre, Indien, zu

CO-OPTEX, Indien und zu Bulus, Tirkei findet
[hr unter www.gepa.de.
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DAS PALAM RURAL GENTRE -
EINE BRUGKE IN DIE ZUKUNFT

.Diese Seife ist nicht nur eine Seife. Von ihr lebt eine ganze Familie
und die Dorfgemeinschaft. Und sie tragt die Kosten fiir die Ausbildung
der nachsten Generation”. So beschreibt S. Sundarkumar, der Mitbe-
griinder des Palam Rural Centre, die Bedeutung der Seifen auf der
Webseite der Fair-Handelsorganisation Ten Thousand Villages.

Das Palam Rural Centre im indischen Bundesstaat Tamil Nadu bietet
seit 1978 seinen Mitgliedern eine Existenzgrundlage auf der Basis der
Leder- und Seifenherstellung. Dadurch sind die Mitglieder wirtschaft-
lich unabhéngig geworden. Die Rohware fiir ihre Pflanzenseifen be-
zieht unser Partner zum groRSten Teil von kleinen landwirtschaftlichen
Kooperativen sowie von indigenen Bevélkerungsgruppen.

Doch das Palam Rural Centre ist mehr als ein Produktionsbetrieb. Es
ist eine Dorfgemeinschaft auf acht Hektar Land, auf dem die Mit-
glieder Gemise anbauen und in ihren Hausern sauberes Wasser und
Strom zur Verfiigung haben. Seit 2005 fiihrt der GEPA-Handelspartner
zudem eine eigene gut ausgestattete Schule inklusive Oberstufe, an
der engagierte Lehrer*innen unterrichten und die fiir alle Kinder aus
der Region offen ist.

Die Computer-Ausbildung beginnt bereits im Kindergarten. Spater
stehen Englisch, Tamil, Mathematik, Natur- und Sozialwissenschaften
auf dem Stundenplan der Schiller*innen. Die Jugendlichen sollen so
mehr Perspektiven bei der Berufswahl bekommen als sie ihre Eltern
hatten und sozial mehr anerkannt werden. Das Palam Rural Centre
vergibt Stipendien fiir die Kinder, die von auRerhalb kommen und sich
den Schulbesuch sonst nicht leisten konnten
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Seifenproduktion bei Palam Rural Centre

Dies ist alles andere als selbstverstandlich, wenn man sich die Ge-
schichte unseres Partners vor Augen halt. Die Dorfgemeinschaft wur-
de von Menschen gegriindet, die auf der untersten Stufe der indischen
Gesellschaft standen. Bei Ten Thousand Villages heifst es dazu: ,Mit
Einfallsreichtum und harter Arbeit hat die Organisation in Stidindien
das diskriminierende soziale System und die Vorurteile Giberwunden
und konnte eine nachhaltige und lebendige Gemeinschaft aufbauen,
deren Mitglieder Gleichheit und Respekt in der Gesellschaft erlangt
haben”.

Mehr zum Palam Rural Centre findet lhr unter:
www.gepa.de/produzenten/partner/palam-rural-centre.html

Seifen sind Umsatzbringer

Seifen sind Verbrauchsprodukte und umsatzstarke Produkte im
Weltladen. Um so mehr freuen wir uns, dass zu den sieben beliebten
Seifensorten von Palam, die auch schon Klassiker im GEPA-Sorti-
ment sind, jetzt neue Sorten kommen. Zu Sandelholz, Kokos, Laven-
del, Rose, Kurkuma und Kaffee und der Gartnerseife mit Peeling-
Effekt, gesellen sich zwei neue blumige Sorten: Lotus und Frangi-
pani (s.a. Beitrag S. 7).




GEMEINSAM DURGH GUTE UND SGHLEGHTE ZEITEN:
LANGJAHRIGE HANDELSPARTNERSGHAFTEN DER GEPA

Kakaobauern bei unserem Partner El Ceibo, Bolivien

Langjahrige und verldssliche Beziehungen zu unseren Handels-
partnern sind unsere Herzensangelegenheit! Dies mit unseren
Partnern zu erreichen ist eines der Ziele, mit denen wir vor 50
Jahren als Fair Handels-Unternehmen angetreten sind.

Natirlich entstehen langjéhrige Partnerschaften nicht (ber Nacht
und vertrauensvolle Beziehungen miissen sich erst entwickeln und
wachsen. Es war und ist ein gemeinsamer Weg zusammen mit unse-
ren Handelspartnern — in guten, genauso wie in schlechten Zeiten.
Die durchschnittliche Ldnge der Beziehung, die wir zu unseren Han-
delspartnern haben, liegt bei 17,6 Jahren! Eine beeindruckende Zahl,
wenn man bedenkt, dass es sich hierbei um mehr als 100 Partner-
schaften handelt. Mit knapp 50 % unserer Partner arbeiten wir seit
iber 25 Jahren zusammen, die langste Beziehung verbindet uns mit
unserem Partner Saidpur in Bangladesch — hier sind es sogar 47 Jah-
re. Unser Kakao-Partner El Ceibo in Bolivien ist seit 39 Jahren unser
Partner.

.Mirkonnen uns auf die GEPA verlassen,
denn wirwissen, dass ihr auch morgen
noch da seid! Selbst dann, wenn es mal
schwierig wird."

Treue bringt Sicherheit
Jahrzehntelange Beziehungen zu unseren Partnern bedeuten Vertrauen
und vor allem Planungssicherheit. Einmalige Einkaufe bringen
Produzenten-Organisationen langfristig sehr wenig, auch wenn
vielleicht eine einmalige, groRe Bestellmenge erst einmal ver-
lockend erscheint. Dies ist im konventionellen Handel oftmals
Usus und hat in der Regel nur einen kurzen positiven Effekt
zur Folge.

Wenn unsere Handelspartner aber wissen: Die GEPA
plant auch in den nachsten Jahren, bei ihnen zu kau-
fen, bringt dies eine Sicherheit, mit der die Organi-

Die Naherinnen bei unserem Partner Saidpur, Bangladesch

sationen ganz anders in die Zukunft planen kénnen. Investitionen
konnen getatigt werden, Plane kénnen zuversichtlicher und mit einer
anderen Absicherung umgesetzt werden.

Es geht aber selbstverstandlich um weit mehr als ,nur” den Einkauf
und Verkauf von Produkten. Eine gemeinsame Entwicklung als Orga-
nisationen im Sinne des Fairen Handels ist ein ebenfalls sehr wichti-
ger Bestandteil unser Handelspartnerbeziehungen.

Auch in Krisenzeiten setzen wir auf partnerschaftliche Beziehungen
Die bestandigen und vertrauensvollen Beziehungen mit unseren Part-
nern bleiben natirlich auch in Krisenzeiten bestehen, von beiden Sei-
ten. So wie unsere Partner auf uns zahlen, zahlen wir natirlich auch
auf unsere Partner.

Corona hat uns alle vor unglaubliche Herausforderungen gestellt.
Besonders betroffen waren die Menschen im Globalen Siiden, da es
in den meisten Landern kein Sicherheitsnetz gibt, das die Menschen
in solchen Krisenzeiten auffangt.

Die GEPA hat ihre Partner in dieser Zeit durch unterschiedliche MaR-
nahmen unterstitzt: Finanzierung von Nothilfe-MaRnahmen, Vernet-
zung mit weiteren Unterstitzer-Initiativen, Wiederaufbau von Struk-
turen auch nach dem Ende der Pandemie. Ein fiir unsere Partner sehr
wichtiger Schritt in dieser Krise: Die GEPA hat keine Bestellung stor-
niert, sodass der fiir die Partner so bedeutende Handel — wenn auch
unter teils schwierigen Umstanden — weitergefiihrt werden konnte.

Wir setzen auf direkte Handelspartnerschaften
Unsere Produkte beziehen wir Giberwiegend auf direktem
Weg von unseren Handelspartnern, genauso wichtig ist
dabei die direkte Kommunikation mit unseren Partnern.
Wir fiihren einen engen Austausch mit ihnen, bei dem
es z.B. um Einkaufspreise, Qualitatsfragen, aber auch
um Organisationsfragen geht. In Krisenzeiten ist der
Kontakt besonders intensiv.
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FAIRE PRODUKTE IN
DEUTSCHLAND - WELTLADEN
ALS VORREITER

Am Anfang gab es bei der GEPA nur den Vertrieb an ,Aktionsgruppen”
und , Dritte-Welt-Laden"”, spater kamen AuRer-Haus-Service und
Katalogversand und dann Lebensmittel-Einzelhandel und Endverbrau-
cher-Online-Shop dazu. 1975 betrug der GEPA-Umsatz 2,1 Millionen
(zu 100 % mit Weltldden und Weltgruppen), 1985 9,2 Millionen Euro,
1995 16,5 Millionen Euro, 2005 21,2 Millionen Euro, 2015 21,9
Millionen Euro und 2024 18,9 Millionen Euro (entspricht 22 % des
GEPA-Gesamtumsatzes) — in 50 Jahren ist so mit Weltladen und
Weltgruppen ein Gesamtumsatz von ca. 850 Millionen Euro
zusammengekommen — die Milliarde ist schon in Sicht!

ANGFRISTIGEZUSAMNEN- \, 555 0
ARBEITVON GEPAUND e
IHREN PARTNERN

i Welt.
en an Partner in aller . :
dem wir Heimtextilien beziehen, art);a:)t‘e"rr\1 \:\:\\3 izeunm
i -Partner .
nd mit unserem Tee Par sty
ron iiber die Bedeutung von langjahri

|m Jahr 2025 gehen 21 Jubilaumsurkund

Mit CO-OTEX in Indien, von

i i m
Beispiel seit 40 Jahren zusam ]
seit 25 Jahren. Siehe auch unseren Beitrag

gen Handelspartnerschaften auf S. 9.



GEPA

% F
4!1.1-"

GEPA

‘qll

©a fair 4°

B ' organico
i caffe crema

fl]ilIIESSM

GERR
[} eqasy - o Imes
. | BIO | FAIR | KM sumichetm
3%‘3“\\}‘;;62“\ G, i !Dl!!mﬂless o
ML I%rﬂggnﬁ

foimess

..—:‘ £l

Organico-Kaffees, Dein Pfund Fairness-Linie, Kakao-
getrank Choco Easy Fairness und die kleinen Tafel-
schokoladen: Im Jahr 2025 wird bei einigen wichtigen
Produktlinien das Verpackungsdesign iiberarbeitet. Da
wir zunachst immer die bestehenden Verpackungsma-
terialien aufbrauchen, erscheinen die neuen Produkte
zu unterschiedlichen Zeitpunkten im neuen Look.

Unser Klassiker Organico erhalt als erstes eine neue Verpackung
(im Jubildumsteil auf S. 6). Diese drei Sorten machen den Anfang:
Der Bio Organico Caffé Crema Bohne (Art. Nr. 3050903) in der neuen
Verpackung ist schon da, ihm folgt im Marz der Bio Organico natur-
mild gemahlen entkoffeiniert 250 g (Art. Nr. 3050902) und im Mai der
Bio Organico naturmild gemahlen 250 g (Art. Nr. 3050901).

Beim ,Fairen Pfund” wird nicht nur die Verpackung geandert, sondern
die Linie tragt auch einen neuen Namen: ,Dein Pfund Fairness” hei-
Ren jetzt die Kaffees in der 500 g-Packung und ab Sommer auch der
Honig. Schon auf Lager ist der Dein Pfund Fairness Bio Espresso Bohne
(Art. Nr. 8900997), es folgt im Marz der Bio Caffé Crema Bohne (Art.
Nr. 8900998) und im Mai der Bio Kaffee gemahlen (Art. Nr. 8900999).

Der losliche Kakao wird in Zukunft nicht mehr Teil der ,Dein Pfund
Fairness“-Linie sein. Er hat einen neuen Namen und eine andere Ein-
waage bekommen und erhalt deshalb auch eine neue Artikelnummer.
Er heift in Zukunft Choco Easy Fairness (neue Art. Nr. 8911875), was
seine gute Loslichkeit auch in kalten Flissigkeiten hervorhebt. Die
Rezeptur ist unverandert, der Kakao wird in der neuen Verpackung,
mit 400 g Inhalt und UVP 4,99 €, ab Mai verfiighar sein und ersetzt
das Bio Faires Pfund Kakaogetrank.

Ebenfalls ein neues Verpackungsdesign erhalten die beliebten
40 g-Schokoladentafeln. Den Anfang hat die Bio Feine Bitter 70 %
(Art. Nr. 8961801), die jetzt ,Dark Choc Fairness” heift, gemacht, es
folgt die Bio Weile Joghurt Erdbeere (Art. Nr. 8961803) im Marz, die
Bio Weile Joghurt Zitrone Pfeffer (Art. Nr. 8961803) im Mai und im
September die Sorte Bio Vollmilch Caramel Salz (Art. Nr. 8961802).
Alle vier Sorten der kleinen Tafelschokoladen sind im Mai auch in der
Aktion ,Schon probiert?” (s.a. Beitrag S. 12).



DIEAKTION ,,SGHON PROBIERT?* GEHT WEITER!

Das neue Format zur POS-Werbung hat sich bewahrt und wird
im Jahr 2025 mit vier Aktionen fortgefiihrt. Wir riicken damit
Erfolgsprodukte in den Fokus und erzahlen Erfolgsgeschichten
von unseren Partnern.

Zur Bewerbung gibt es jeweils einen farbigen Aufsteller zum Aus-
drucken, der Aktionspreis ist nicht vorgegeben, er kann in der Datei
erganzt werden.

Im Méarz wurde der Kaffee ,Milde Mischung” und die Kooperative
SOPPEXCCA aus Nicaragua beworben. Im Mai sind es die 40g-
Schokoladen und der Kakaopartner COOPROAGRO aus der Domini-
kanischen Republik. Im Angebotsmonat gibt es jeweils 5 % Zusatzra-
batt auf den oder die Artikel der ,Schon probiert?”-Aktion. Profitiert
vom giinstigen Angebotspreis fiir die vier kleinen Schokoladen-Tafeln
im Monat Mai!

Auch die Produkte aus den Aktionen in 2024 (Bio Espresso Ankole, Bio
Darjeeling Schwarztee, Bio Honig Set, Nougat Kakao Mandeln) kénnen
noch mit den Aufstellern beworben werden, sie stehen auch weiterhin
im Infoshop auf der WUG-Seite unter ,Digitale Infomaterialien” zur
Verfiigung. Es sind alles umsatzstarke Produkte, die jeder Weltladen
im Sortiment haben sollte!
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WERBEARTIKEL MIT GEPA-JUBILAUMS-L0GO

Wir starten schon ins Jubilaumsjahr, auch
wenn der GEPA-Geburtstag erst im Mai
ist. Folgende zwei Artikel gibt es, fiir ei-
nen begrenzten Zeitraum, mit unserem
50 Jahre-Jubildaums-Logo.

Die Papiertiite klein (Art. Nr. 8924828) tragt
auf der eine Seite den Slogan ,Du hast es
in der Hand" und auf der anderen Seite das
farbige Jubilaums-Logo. Die Tiiten gibt es wie
bisher zum Selbstkostenpreis von 12,50 € fiir
50 Stiick (ohne Rabatt).
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Die Bio Vollmilch Schokolade 10 g (Art. Nr.
8951857) wird mit der nachsten Charge auf
der Verpackung auch das Jubildums-Logo
tragen — die Mini-Tafeln sind ein beliebtes
Give-away bei Messen und Veranstaltungen
und kosten 24,50 € fiir 50 Stlick (mit Rabatt).

Schokolnde
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GROSSVERANSTALTUNG KIRGHENTAG:
NAGHHALTIGKEIT VOR UND HINTER DEN KULISSEN

Deutscher Evangelischer
Kirchentag Hannover
30. April-4. Mai 2025

Nach 20 Jahren kommt der Kirchentag wieder nach Hannover.
Bereits 2005 hat die GroRveranstaltung mit der Kampagne
»Kirchentag fiir Klimaschutz” das Thema in den Fokus geriickt,
unter anderem mit einem ,Klimamarkt” und einem kosten-
losen Heizkosten-Gutachten fiir Teilnehmende. 2025 ist das
Glaubens-, Kultur- und Musikfestival ein ganzes Stiick weiter —
und macht vom 30. April bis 4. Mai Nachhaltigkeit sowohl auf
den Biihnen als auch hinter den Kulissen erlebbar.

+1+
+|+

GroBveranstaltung und Nachhaltigkeit, diese beiden Themen lassen
sich nicht so einfach unter einen Hut bringen. Auf der einen Seite ladt
der Kirchentag alle zwei Jahre viele tausende Menschen in eine wech-
selnde Stadt ein, um fiinf Tage lang den Glauben zu feiern, gemein-
sam zu diskutieren und etwas zu bewegen. Auf der anderen Seite will
der Kirchentag méglichst umweltfreundlich sein und neue Impulse in
der Veranstaltungsbranche setzen. Dafiir braucht es ein gutes Um-
weltmanagement bei der Organisation.

Nachhaltigkeit im Programm

Kirchentag ist Plattform, Begegnung und Austausch. Hier spricht die
Klimaaktivistin Luisa Neubauer mit dem Bundesverband der Deut-
schen Industrie und dem Potsdamer Institut fiir Klimafolgenforschung
dariiber, ob der technische Fortschritt das Klima retten kann. Beim
Podium ,Planetary Health Diet" steht die Frage im Raum, wie sich die
Interessen der Landwirt*innen mit Umweltschutz zu einer zukunfts-
fahigen Landwirtschaft vereinen lassen. Und fiir ein Hauptpodium —
,Nach uns die Sintflut? Nicht mit uns!” — kommt die internationale
Klimaaktivistin Adenike Titilope Oladosu aus Nigeria nach Hannover,
um (ber globale Klimafolgen und Klimagerechtigkeit zu diskutieren.
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Deutscher Evangelischer
Kirchentag Hannover
30. April-4. Mai 2025

Verpflegung in Bio-Qualitat

Der Kirchentag mochte nicht nur (iber Nachhaltigkeit reden und
diskutieren, sondern sie auch erlebbar machen. Zum Beispiel bei
der Verpflegung der Besuchenden. So wird das Friihstiick der rund
11.000 Teilnehmenden in den Gemeinschaftsquartieren sowie die
Verpflegung der rund 5.000 Helfenden in Bio-Qualitat sein. Beim
Frithstlick kommen Produkte wie Kaffee, Tee und Zucker von der GEPA
zum Einsatz. Auf dem Messegelande bietet das Messe-Catering den
Teilnehmenden eine dko-faire Verpflegung an und alle Verpflegungs-
stande haben einen hohen Anteil an veganen, vegetarischen sowie
regionalen Produkten auf der Karte.

Glasernes Restaurant

Ein besonderes Projekt auf dem Kirchentag ist das Glaserne Restau-
rant. Hier wird seit 1987 eindrucksvoll gezeigt, dass Bio-Qualitat auch
in GroRkiichen funktioniert. Das vom Bundesprogramm Okologischer
Landbau geforderte Pop-up-Restaurant soll die regionale Wertschdp-
fung fiir Bio-Produkte zeigen und erlebbar machen. Die eingekauften
Zutaten sind ausschlieflich saisonal, regional, 6kologisch und fair
und werden mdglichst ressourcenschonend zubereitet. lhren Restau-
rant-Besuch kdnnen die Besuchenden anschlieRend bei einer Tasse
Kaffee oder Tee im GEPA-Café nebenan ausklingen lassen.

Gastbeitrag des Kirchentages

Die GEPA auf dem Kirchentag:

Gute Gesprache und fairen Kaffee gibt es am GEPA Stand 6-D03
auf dem Markt der Méglichkeiten.

Wir feiern mit Euch 50 Jahre GEPA - Taste a fair world!



SCHOKI FURS KLIMA - WELTLADENTAG 2025 SETZT
ZEIGHEN FUR FAIRE PREISE IM KAKAOSEKTOR

Am 10. Mai 2025 feiern Weltladen in Deutschland den 30. Welt-
ladentag unter dem Motto ,Schoki fiirs Klima? Kauf ich euch
ab!”. Der Aktionstag der Weltladen lenkt die Aufmerksamkeit
auf eine alarmierende Herausforderung: den Kakaoanbau, der
weltweit durch den Klimawandel massiv unter Druck steht. Am
Weltladentag zeigen hunderte engagierte Weltladen, wie Fai-
rer Handel den Unterschied machen kann - fiir das Klima und
Kakaobauer*innen weltweit.

Kampagnen-Motiv und Materialien

Kakaoanbau unter Druck

Diirreperioden, heftige Unwetter und Pilzbefall durch extreme Feuch-
tigkeit haben in den letzten Jahren groRe Teile der Kakaoernte zerstért
— besonders in Westafrika, der Hauptanbauregion fiir Kakao. Céte
d'lvoire und Ghana, die zusammen mehr als 60 % des weltweiten
Kakaos liefern, kdmpfen mit drastischen Ernterlickgangen. Fiir viele
Bauerinnen und Bauern bedeutet dies: weniger Ertrag und kaum Aus-
sicht, von den gestiegenen Weltmarktpreisen zu profitieren.

Noch diisterer sind die Prognosen: Innerhalb der nachsten 30 Jahre
kénnten weite Teile der Kakaoregionen durch klimatische Verande-
rungen unbrauchbar werden. Besonders schwer trifft es kleine Fami-
lienbetriebe, die nicht tber die Mittel verfiigen, um auf alternative
Anbaumethoden oder andere Produkte umzusteigen.

Faire Preise — der Schliissel zur Veranderung

Ein gerechter Kakaoanbau braucht faire Preise, die den Kakao-
bauer*innen unabhdngig vom Weltmarkt ein sicheres Einkommen
garantieren. Dazu braucht es langfristige Partnerschaften zwischen
Handel und lokalen Kakao-Kooperativen, die Stabilitat und Vertrauen
schaffen.

Anerkannte Lieferanten der Weltladen gehen mit gutem Beispiel vo-
ran: Sie garantieren Kakaobauer*innen faire Preise und unterstitzen
sie in der Umstellung auf nachhaltige Anbaumethoden.

Weltladen in ganz Deutschland machen am Weltladentag 2025 mit
vielseitigen Aktionen darauf aufmerksam, dass Schokolade aus
Fairem Handel einen Unterschied macht. Und sie fordern weitere Schoko-
ladenhersteller dazu auf, Kakaobauer*innen faire Preise zu zahlen.

HOKI FURS KLIMA?
H EUCH AB!

WELTLADEN
WELTLAVS

Teil der Kampagne werden

Wollt auch Ihr als Weltladen ein starkes Zeichen fiir den Fairen
Handel im Kakaosektor setzen? Dann lasst Euch inspirieren: Auf
www.weltladen.de/weltladentag und im Begleitheft zum Weltladen-
tag 2025 findet lhr viele spannende Hintergrundinformationen und
kreative Aktionsideen. Mit diesen konnt Ihr ganz leicht das Gespréch
mit Kund*innen und Passant*innen anregen und das Thema lebendig
gestalten.

Neben dem Begleitheft stehen Euch noch weitere niitzliche Materi-
alien wie Kampagnenplakate und Infokarten zur Verfiigung. Einfach
unter www.weltladen.de/kampagnenmaterialien bestellen und mit-
machen!

Gastbeitrag des Weltladen-
Dachverbandes



