,Deutschlands nachhaltigste Marke 2014“

GEPA - The Fair Trade Company

Fur die Gesellschaft zur Forderung der Partnerschaft mit der Dritten Welt ist fairer Handel seit 39 Jahren
einziger Unternehmenszweck. GEPA mochte die globale Abwartsspirale auf der Suche nach dem billigsten
Produkt immer wieder neu durchbrechen. Produkte héchster Qualitat (z.B. Kaffee, Honig, Schokolade,
Handwerk) stehen hier ebenso im Mittelpunkt wie Wertschatzung fir die Arbeit der Partner. GEPA sieht sich
als Teil der internationalen Fair-Handelsbewegung: Zusammen mit engagierten Menschen in Weltladen und
Aktionsgruppen setzt sie sich fur die Veranderung von ungerechten Welthandelsstrukturen ein.

Kern der Markenflhrung ist der ganzheitliche Ansatz. Dabei kommt es GEPA auf Produkte an, die fair,
hochwertig, umweltvertraglich und bio sind. Erreicht wird dieses Ziel durch erlesene Zutaten und strenge
Qualitatsanforderungen. 75% der Produkte stammen aus gepruft 6kologischem Anbau. Gentechnik wird
grundsatzlich abgelehnt. Verpackungen sind recyclingfahig oder bestehen aus Recyclingmaterial und sind
Uberwiegend alufrei. Fur alle Mischprodukte wie Schokoladen oder Geback wird ein Fair-Handelsanteil bis zu
100% angestrebt. Schon jetzt enthalten 70% der Mischprodukte Uber 75% fair gehandelte Zutaten. Damit
geht GEPA Uber die allgemeinen Fairtrade-Kriterien hinaus. Das Unternehmen wurde fUr seine Verdienste
regelmaRig ausgezeichnet, u.a. mit dem ECOCARE-Award 2013 fur den ,rundum fairen GEPA-Schokoriegel“,
zweimal "sehr gut", einmal "gut" beim Oko-Test 2013 der ,100 guten Lebensmitteln”.

GEPA arbeitet kontinuierlich am Ausbau der Marktposition rund um den Markenkern ,Fairer Handel“. Mit
eigenen strengen Standards hebt sich GEPA von Mitbewerbern ab. So positioniert sich das Unternehmen
auch durch sein neues Zusatzlogo ,fair +“ als DIE Marke des fairen Handels. Die Unternehmensausrichtung
sorgt fur eine klare Markenwahrnehmung. Hohe Vertrauens- und Glaubwurdigkeitswerte geben dem
Unternehmen Recht: Laut Umfrage des Forums Fairer Handel 2013 ist GEPA rd. 48% der Siegel- und 61,6%
der Weltladen-Kenner bekannt. Das Unternehmen erhielt 2013 die Goldmedaille der Verbraucher Initiative
2013 flr eine ,sehr gute verbraucherorientierte Nachhaltigkeitskommunikation“. Beim Pegasus-Award des
Verlags ,Reader’s Digest” erreichte GEPA 2011 unter 320 genannten Marken den 2. Platz in der Kategorie
»Faire Produktmarke*, 2011 wurden firr diesen Sonder-Award ,Trusted Brands Nachhaltigkeitspreis® zum
ersten Mal Produktmarken mit den aus Verbrauchersicht fairsten Produktionsbedingungen ermittelt. Laut
einer Ipsos-Umfrage 2013 ist GEPA eine attraktive und glaubwurdige Marke und laut Facit Research ist sie die
nachhaltigste Oko-Marke.

Die Jury wiirdigt damit die konsequente und seit Jahrzehnten verfolgte Markenpositionierung, den engagierten
ganzheitlichen Ansatz der Markenfuhrung und die im Vergleich zur Unternehmensgrofle hervorragende Wirkung
der Marke GEPA. Sie hat die Unternehmensmarke GEPA zu ,Deutschlands nachhaltigster Marke*“ gewahlt.
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