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Bildhinweise zur Pressemitteilung vom 14.02.2024


01 Peter Schaumberger mit Schokoriegeln

Peter Schaumberger, GEPA-Geschäftsführer Marke und Vertrieb, freut sich stellvertretend für alle Mitarbeiter*innen über den neuen Auftritt für das Riegelsortiment und die Marke GEPA: „Auch wenn sich vor dem Hintergrund der aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen viele Menschen machtlos fühlen, möchten wir sie mit unserer Kampagne inspirieren. Wir zeigen, dass jede*r es in die Hand nehmen kann, etwas zu verändern und fairer, klimagerechter und nachhaltiger zu handeln!“

Foto: GEPA – The Fair Trade Company / A. Fischer
___________________________________________________________

02 Peter Schaumberger mit Schokoriegeln (2)

Peter Schaumberger, GEPA-Geschäftsführer Marke und Vertrieb, freut sich stellvertretend für alle Mitarbeiter*innen über den neuen Auftritt für das Riegelsortiment und die Marke GEPA: „Auch wenn sich vor dem Hintergrund der aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen viele Menschen machtlos fühlen, möchten wir sie mit unserer Kampagne inspirieren. Wir zeigen, dass jede*r es in die Hand nehmen kann, etwas zu verändern und fairer, klimagerechter und nachhaltiger zu handeln!“
Das neue Schokoriegel-Sortiment in zwölf Sorten ist erhältlich in den Weltläden, in Naturkost- und Biomärkten, im gut sortierten Lebensmittelhandel, im Vertrieb Außer-Haus-Service (Firmenkantinen, Tagungsstätten) sowie im Onlineshop für Endkunden unter www.gepa-shop.de.

Foto: GEPA – The Fair Trade Company / A. Fischer
___________________________________________________________

03 Arianny Holguin, COOPROAGRO

Die GEPA bezieht ihren hochwertigen, zu 100 Prozent biologisch angebauten Kakao von langjährigen Handelspartnern wie COOPROAGRO in der Dominikanischen Republik. Kinder und Jugendliche von Kakaobäuer*innen wie Arianny Holguin können so zur Schule gehen und sich weiterentwickeln.

Foto: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________



04 Arianny Holguin, COOPROAGRO (2)

Die GEPA bezieht ihren hochwertigen, zu 100 Prozent biologisch angebauten Kakao von langjährigen Handelspartnern wie COOPROAGRO in der Dominikanischen Republik. Kinder und Jugendliche von Kakaobäuer*innen wie Arianny Holguin können so zur Schule gehen und sich weiterentwickeln.

Foto: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________

05 Kampagnenmotiv „Du hast es in der Hand“

Mit ihrer digitalen Markenkampagne mit der übergeordneten Botschaft „Du hast es in der Hand“ möchte die GEPA neue und jüngere Verbraucher*innen ermutigen, Gerechtigkeit in den Mittelpunkt ihrer (Kauf-) Entscheidungen zu stellen und sich für mehr Fairness zu engagieren.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________

06 Kampagnenmotiv „Will es die Welt nicht regeln, musst du es riegeln“ (rot)

Mit ihrer digitalen Markenkampagne möchte die GEPA neue und jüngere Verbraucher*innen ermutigen, Gerechtigkeit in den Mittelpunkt ihrer (Kauf-) Entscheidungen zu stellen. Stilisierte, an Emojis angelehnte Hände in Kombination mit durch die GEPA-Riegel gebildeten Gesten werden mit plakativen und teils politischen Headlines mit einem Augenzwinkern kombiniert.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________

07 Kampagnenmotiv „Will es die Welt nicht regeln, musst du es riegeln“ (blau)

Mit ihrer digitalen Markenkampagne möchte die GEPA neue und jüngere Verbraucher*innen ermutigen, Gerechtigkeit in den Mittelpunkt ihrer (Kauf-) Entscheidungen zu stellen. Stilisierte, an Emojis angelehnte Hände in Kombination mit durch die GEPA-Riegel gebildeten Gesten werden mit plakativen und teils politischen Headlines mit einem Augenzwinkern kombiniert.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________





08 Kampagnenmotiv „Kann Spuren von Gewissen enthalten“ (gelb)

Mit ihrer digitalen Markenkampagne möchte die GEPA neue und jüngere Verbraucher*innen ermutigen, Gerechtigkeit in den Mittelpunkt ihrer (Kauf-) Entscheidungen zu stellen. Stilisierte, an Emojis angelehnte Hände in Kombination mit durch die GEPA-Riegel gebildeten Gesten werden mit plakativen und teils politischen Headlines mit einem Augenzwinkern kombiniert.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________

09 Kampagnenmotiv „Kann Spuren von Gewissen enthalten“ (blau)

Mit ihrer digitalen Markenkampagne möchte die GEPA neue und jüngere Verbraucher*innen ermutigen, Gerechtigkeit in den Mittelpunkt ihrer (Kauf-) Entscheidungen zu stellen. Stilisierte, an Emojis angelehnte Hände in Kombination mit durch die GEPA-Riegel gebildeten Gesten werden mit plakativen und teils politischen Headlines mit einem Augenzwinkern kombiniert.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
____________________________________________________________

10 Reihe von GEPA-Riegeln

Das neue Schokoriegel-Sortiment der GEPA in zwölf Sorten ist erhältlich in den Weltläden, in Naturkost- und Biomärkten, im gut sortierten Lebensmittelhandel, im Vertrieb Außer-Haus-Service (Firmenkantinen, Tagungsstätten) sowie im Onlineshop für Endkunden unter www.gepa-shop.de. Darunter die drei neuen Sorten „cookie & choc fairness“, „caramel crunch fairness“ und „coffee crunch fairness“.

Motiv: GEPA – The Fair Trade Company
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